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Niniejsza publikacja zawiera zbidr tekstow stanowigcy podsumowanie dyskusji i pracy grup
roboczych w ramach projektu ,, Produkty lokalne — szanse i wyzwania”. Tematyka produktow
regionalnych i tradycyjnych staje sie coraz wazZniejsza z perspektywy rozwoju obszarow
wiejskich. Niemal w kazdej gminie czy powiecie podejmowane sq réznego rodzaju inicjatywy
z tego zakresu. Bardzo czesto witqczajq sie tez lokalne organizacje pozarzqdowe, kota
gospodyn wiejskich, stowarzyszenia rozwoju wsi, osrodki doradztwa rolniczego, a ostatnio
rowniez lokalne grupy dziatania. Réznorodnos¢ zatqgczonych tekstow i przyktadow potwierdza
powszechne zainteresowanie produkcjq i dystrybucjqg produktow lokalnych. WSsréd nattoku
réznych inicjatyw pojawia sie tez wiele niescistosci i roznych waqtpliwych interpretacji
przepisow. Dzieki zaangazowaniu w dyskusje w ramach projektu realizowanego przez Forum
Aktywizacji Obszarow Wiejskich przedstawicieli Polskiej Izby Produktu Regionalnego i
Lokalnego czes¢ tych waqtpliwosci z pewnosciq udato sie rozwiktaé. Nade wszystko jednak
wiele ciekawych inicjatyw stanowi dobry prognostyk dla rozwoju produktow lokalnych i
regionalnych w Polsce. Lokalne Grupy Dziatania znalazty w tej tematyce jeden z wazniejszych
sposobow wsparcia lokalnego rozwoju. Dlatego Forum Aktywizacji Obszarow Wiejskich przy
wsparciu finansowym Krajowej Sieci Obszaréow Wiejskich postanowifo uruchomic klaster
tematyczny lokalnych grup dziatania podejmujgcych sie tematyki produktow lokalnych.
Nalezy mie¢ nadzieje, ze zawarte w tej publikacji teksty i przyktady stanowiq zaledwie
poczqtek dyskusji i wymiany poglgdéw pomiedzy autorami inicjatyw rozwoju lokalnego
nawigzujgcych do produktow tradycyjnych, ktore od lat stanowiq niekwestionowane

bogactwo polskiej wsi.

Zarzgd Forum Aktywizacji Obszaréw Wiejskich.




Izabella Byszewska

I. CO TO JEST DZIEDZICTWO KULINARNE | DLACZEGO TRZEBA JE CHRONIC?

Zywnoé¢ regionalna i lokalna w Europie juz wiele lat temu zdobyta sobie nalezne jej miejsce.
Produkty wytwarzane tradycyjnymi metodami bez uzycia réznego rodzaju ,polepszaczy”,
wedtug starych receptur pielegnowanych przez regionalne i lokalne spotecznosci, uwazane
sg nie tylko za produkty najzdrowsze i najsmaczniejsze, ale takze nieodtgczng czesé
dziedzictwa kulturowego i historycznego regionu. Dla wytwdrcow takich produktow
kultywowanie tradycji jest powodem do dumy i Zzrédtem uznania. Kulinarne dziedzictwo
przynosi panstwom Unii Europejskiej takze ogromne profity finansowe, wspiera turystyke
poprzez promocje regionu, rozwija lokalne rynki pracy, rzemiosto i rekodzieto artystyczne.
Takie produkty jak wtoska szynka z Parmy czy grecki ser ,feta” sg znane na catym swiecie. W
europejskim systemie rejestracji i ochrony nazw produktéw regionalnych i tradycyjnych
zarejestrowanych jest juz ponad 900 unikalnych produktéw. Tylko we Wtoszech obrét tymi
produktami (poza winami) przynosi ponad 9 mld euro rocznie, a wartos¢ samego eksportu
wynosi okoto 1 mld euro.

W Polsce dziedzictwo kulinarne dopiero zdobywa sobie nalezng pozycje, zaczyna by¢
uwazane za rownie wazny element dziedzictwa narodowego co historia i kultura. Regionalni i
lokalni wytwércy i hodowcy majg jednak sytuacje nieporéwnanie trudniejszg niz ,stare”
kraje Wspdlnoty.

Przede wszystkim ostatnia wojna i czasy powojenne przerwaty ciggtos¢ kultury kulinarne;j:
zlikwidowano wiele matych piekarni, ktére wypiekaty tradycyjny chleb na zakwasie,
zlikwidowano przydomowe serowarnie, ktdére specjalizowaty sie w produkcji serow
podpuszczkowych, suszarnie, mleczarnie, wedzarnie, masarnie -  kultywujace
wielopokoleniowa tradycje wyrobu lokalnych odmian wedlin. Rozbito w ten sposéb takze
ciggtosc wiejskiej kultury, zachwiano jej tozsamoscia - wspolne smazenie powidet czy wypieki
ciast byty kiedys sposobem podtrzymywania wiezi w lokalnych spotecznosciach.

Przez wiele dziesigtek lat kultura wiejska byta synonimem zapdzinienia, biedy,
prowincjonalnosci. Dziecko wiejskie wstydzito sie swych korzeni, wypierato jakiekolwiek
zwigzki z kulturg przodkéw.

Po roku 1990 r. lokalne wytwornie zaczety powoli sie odradzac, produkujgc na poczatku
gtéwnie na uzytek rodziny, znajomych czy w ostatecznosci , letnikdw”, a potem stopniowo
rozszerzajgc zakres produkcji i rynek zbytu. Gospodynie wierne kulinarnym tradycjom powoli
»wychodzity z ukrycia”, prezentujac sery, pieczywo, nalewki, wypieki na targach,
kiermaszach, dniach kultury. Ruszyty przydomowe masarnie i niewielkie piekarnie, takze pod
egidg GS, ktére obok zwyktego chleba oferujg pieczywo tradycyjne.

Produkty bez stosowania chemicznych dodatkdow, czesto o dtugim procesie technologicznym
— co jest nieodtgczna cechg regionalnych i tradycyjnych produktow, zaczety wypieraé
,ulepszane” niezdrowe pieczywo, wypetniane wodg wedliny czy sery z konserwantami. Dzi$
najstynniejsze polskie sery: oscypek, bryndza, gzik czy ser opalany ,taski”, znajg konsumenci
w catej Polsce, a ktdtnia miedzy Polskg a Stowacjg o europejskg rejestracje oscypka, nie
schodzita z pierwszych stron gazet..




Niezwykle wysoka jakos¢ produktéw tradycyjnych wigze sie z wykorzystaniem tradycyjnych,
czesto ekologicznych surowcéw - odmian roslin, takich jak dawne odmiany owocow
(zwtaszcza jabtek i sliwek), stare odmiany zbdz oraz rodzimych ras zwierzat gospodarskich.
Stad tez dziedzictwo kulinarne ma scisty zwigzek z zachowaniem réznorodnosci biologicznej
w rolnictwie.

Polscy producenci tradycyjnej zywnosci coraz szerzej zdobywajg rynek, takze zagraniczny.
Wystepujg o miedzynarodowe znaki ochronne, zgtaszajg swoje produkty na krajowg Liste
Produktow Tradycyjnych. Czesto wokét produktu tradycyjnego gromadzg sie ludzie z
inicjatywg, ktdérzy widzg w nim szanse na polepszenie dochodéw swoich i sgsiadow,
promocje ,,matej ojczyzny”, a co za tym idzie rozwdj turystyki i aktywizacje lokalnego rynku
ustug. Powstaje wiele stowarzyszen i spoétdzielni zajmujgcym sie produktem tradycyjnym, a
to oznacza wieksze dochody i zmniejszenie kosztédw dziatania dla ich cztonkéw. Lokalni
producenci coraz czesciej przekonujg sie, ze fatwiej i taniej wypromowac sie w grupie, np.
zamoéwid i sfinansowad logo wspdlne dla kilkunastu wytwércéw czy zamawiaé pojedyncze
opakowania.

Jednak wcigz jeszcze wielu lokalnych wytwdrcéw, produkujgcych na wiasne potrzeby, mowi:
to, co robie, jest zwyktg rzeczg, a czym tu sie chwali¢? Otdz jest sie czym chwali¢ — produkcja
zywnosci lokalnej i tradycyjnej to ochrona naszego dziedzictwa kulinarnego, to integracja
lokalnych spotecznosci i rozwdj regionu poprzez produkty, to wreszcie — dostarczanie
konsumentom produktow najwyzszej jakosci.

Il. PRODUKTY LOKALNE | REGIONALNE: WYROBY O SZCZEGOLNEJ JAKOSCI

Specyficzne surowce, unikalne technologie, zwigzek z regionem i jego kulturg - to
nieodtgczne cechy odrdzniajgce produkty lokalne, regionalne i tradycyjne od zywnosci
produkowanej masowo w duzych zaktadach przetwoérczych.

Specyficzne surowce

Najlepsze wyroby tradycyjne pochodzg z dobrej jakosci surowcéw naturalnych, czesto
bazujgcych na tradycyjnych odmianach roslin czy rodzimych rasach zwierzat. | co wazne -
producenci czerpig je z lokalnych zasobdw. Najbardziej cenione sg surowce pochodzace z
dawnych odmian roslin i rodzimych, hodowanych na matg skale ras zwierzat. To wysokiej
jakosci owoce i warzywa tworzg renome jabtek tackich, powidet z Doliny Dolnej Wisty i
Krzeszowa, wisni nadwislanki, truskawek z Kaszub, ogérkéw kotobrzeskich i kruszewskich,
fasoli z Doliny Dolnego Dunajca, chrzanu znad Warty. Bardzo dobrg reputacje majg wedliny i
nabiat z miesa i mleka rodzimych ras zwierzat (Swini ztotnickiej i putawskiej, krowy polskiej
czerwonej, kury zielonondzki). Wielu producentéw wyrobow tradycyjnych wykorzystuje
bogactwo dziko rosngcych miejscowych roslin — owocéw lesnych, grzybow i ziét. Konfitury i
nalewki z rézy pomorskiej, o specyficznych walorach zwigzanych z nadmorskim klimatem,
podobnie jak przetwory z zurawiny rosngcej na bagnach Pomorza, Suwalszczyzny czy Ziemi
Bitgorajskiej cieszg sie doskonata stawg u konsumentéw. Takze na Mazowszu od wiekdéw
wykorzystywano bogactwo laséw i runa lesnego, zwtaszcza przy produkcji wedlin oraz
nalewek i likierow, a takie przetworow. W tutejszym dziedzictwie kulinarnym mamy




bogactwo nalewek z tarniny, jarzebiny, czeremchy, czarnego bzu, miety, mniszka, jatowca.
Mamy pierogi z grzybowym farszem, a takze wyroby z dziczyzny.

Ziota z ogrédkow przydomowych oraz z lasow, tak i pdl byly nieodtgcznym sktadnikiem
regionalnej zywnosci. Z powodzeniem zastepowaty drogie i czesto niedostepne dla
mieszkancOdw wsi przyprawy egzotyczne. Dodawano ziota do seréw, pierogdéw, marynat
miesnych i zup. Prawie wszystkie receptury unikatowych nalewek i napojéw regionalnych
bazujg na ziofach. Rosliny zielne: mieta, bazylia, estragon, majeranek, pokrzywa, kminek,
kozieradka, komosa, jatowiec czy owoce lesne: zurawina, jarzebina, tarnina, dzika réza -
nadawaty niepowtarzalny smak tradycyjnym potrawom, wyrdzniaty je od podobnych
wyrobow z innych regiondéw. Tradycje zielarskie na Mazowszu, a zwtaszcza na Kurpiach czy
Podlasiu sg bardzo stare i do dzi$ kultywowane. Tutejsze gospodynie nadal sadzg ziota w
przydomowych ogrodkach, czerpia z bogactwa natury, np. z tak nadbuzanskich i
nadnarwianskich czy z puszczy kurpiowskich. Ziota w ogrodach, w naturze i w kuchni mogg i
powinny sta¢ sie jednym z atutow turystycznych Mazowsza, atrakcyjng czescig oferty dla
gosci gospodarstw agroturystycznych, miejscowych zajazdédw i konsumentow lokalnej
gastronomii.

Tradycyjne technologie

Produkty regionalne opieraja sie na czesto wielowiekowych, przekazywanych z pokolenia na
pokolenie recepturach. Wiele z nich - sposoby pieczenia chleba, np. chleba pradnickiego w
Matopolsce lub flisackiego na Podkarpaciu czy wyrdb goéralskich oscypkdéw, siegaja czasow
Sredniowiecznych i sg zwigzane z miejscowymi zwyczajami i obrzedami.

Rok polski odmierzany byt nie tylko $wietami, lecz takze zwigzanymi z nimi ceremoniami
kulinarnymi. Wielkanoc, Boze Narodzenie, rozpoczecie prac w polu to czas sSwiniobicia,
ktdrego rezultatem byto specyficzne dla polskiej kuchni bogactwo kietbas, szynek, wedzonek,
kaszanek, salcesonéw, sadta. Najbardziej charakterystyczne polskie ciasta: baby drozdzowe,
serniki, makowce takie byly zwigzane z czasem Swigtecznym. Odpustowe obwarzanki,
karnawatowe ,,chrusty” i paczki, rézne rodzaje pieczywa obrzedowego, jak ,byski”, , kozy”,
fafernuchy - lokalnie pieczono, smazono, wedzono charakterystyczne produkty na rozmaite
okazje, czesto tylko raz w tygodniu, raz w miesigcu lub jedynie raz w roku. Rogale
Swietomarcinskie wypiekane sg w Poznaniu tylko w listopadzie, w dniu Swietego Marcina,
kotacze $lgskie robi sie na uroczystosci rodzinne (wesela, komunie), ale andruty kaliskie —
cienkie jak mgta wafle, sprzedawano w parku zdrojowym w kazdg niedziele. Oscypki —
najbardziej znane goralskie sery, wytwarzane sg tylko w czasie wypasu owiec (od maja do
pazdziernika). Sezonowos¢ i wyjgtkowos¢ nadajg produktom regionalnym dodatkowg range i
renome, sprawiajg, ze sg postrzegane jako co$ niepowtarzalnego. Tradycyjne wyroby ma
czas postny i przednowkowy, ktdrego sladem s3g pieczone na blasze podptomyki i ,,sodziaki”,
potrawy z kasz (zwtaszcza gryki i kaszy jaglanej) oraz grochu, oleje ttoczone na zimno (z
rzepaku, Inu, Inianki), polewki i ,bieda-zupy”, na przyktad ze szczawiu lub komosy.
Tradycyjne receptury wymagajg stosowania specyficznych metod produkcji. Na ogét sg to
sposoby domowe, bez stosowania chemicznych dodatkéw, czesto z zachowaniem
dtugotrwatych proceséw technologicznych. Wedtug tradycyjnej receptury wytwarzane sg na
przyktad polskie sery: oscypek, gzik, ser opalany ,faski”, wypiekane jest tradycyjne pieczywo i
wyroby cukiernicze. Lokalne mate piekarnie robig do dzi$ chleby na zakwasie z dodatkiem
serwatki, ziemniakdéw, dyni, burakéw, a niewielkie masarnie nie dodajg do wedlin
koncentratu imitujgcego zapach wedzarni, tylko wedza wedliny w naturalny sposéb, czesto
przez kilka tygodni. Producenci najbardziej renomowanych wyrobdw sami pilnuja ich jakosci.
Od 200 prawie lat poznanscy cukiernicy robig w dniu $w. Marcina stynne rogale




Swietomarcinskie — wypieczone z dwéch rodzajéw ciast: drozdzowego i potfrancuskiego,
nadziewane masg z biatego maku z bakaliami, pokryte koniecznie pomadg — lukrem z
kawatkami orzechéw. Rogal swietomarcinski jest najwiekszg dumg poznanskich cukierni.
Jego wytworcy wiedzg, ze pilnowanie tradycyjnej receptury zapewni wyrobom wysoki status
— status produktu tradycyjnego. Dlatego Cech Cukiernikéw i Piekarzy w Poznaniu opracowat
rygorystyczne normy dotyczace sktadu, sposobu produkcji, a nawet wagi rogala
Swietomarciiskiego. W celu jeszcze lepszej ochrony (i promocji) producenci rogali
przygotowali wniosek o ich rejestracje na europejskiej liscie produktéw tradycyjnych i
regionalnych. Podobnie jak krakowscy piekarze, ktérzy zgtosili na liste europejska
obwarzanek czy $lascy cukiernicy (wystapili o ochrone kotocza $lgskiego), a takze producenci
andrutow kaliskich.

Zwigzek z regionem

czyli miejscem pochodzenia i wytwarzania to nastepna, bardzo wazna cecha produktow
regionalnych i tradycyjnych. Ich niepowtarzalna, specyficzna jakos¢ zwigzana jest z
warunkami klimatycznymi, tradycjg, dziedzictwem kulturowym, umiejetnosciami ludzi. Taki
zwigzek z Podhalem ma oscypek, andruty - z Kaliszem, ser smazony - z Wielkopolska. Sg sery
z Wizajn i z Korycina, miody drahimskie i z Dolnego Slaska, kietbasa - lisiecka, gtogowska,
tuchowska, pirdg bitgorajski, sdjki mazowieckie, ogérek kotobrzeski czy jabtka fackie. Zwigzek
z regionem jest dwojaki: z jednej strony produkt zyskuje reputacje dzieki specyfice miejsca
pochodzenia, a z drugiej — reputacjg korzystnie oddziatuje na region i mieszkanncéw. Daje
mozliwos¢ dodatkowych zZrodet dochodu dla rolnikéw, jest czynnikiem promocji i rozwoju
agroturystyki, wspiera lokalnych przedsiebiorcow (piekarnie, masarnie, zaktady
przetworstwa owocowo-warzywnego, ciastkarnie, punkty gastronomiczne).

Unikatowe, historyczne nazwy

Wiele produktow regionalnych i lokalnych, zwtaszcza tych najstarszych, najbardziej
osadzonych w tradycji regionu i zwigzanych z jego kulturg, zachowato do dzi$ historyczne lub
ludowe nazwy, ktére postronnemu obserwatorowi trudno rozszyfrowaé. Natomiast
mieszkancy Ziemi tédzkiej wiedza, ze wychopnie to rodzaj plackéw, dzionie (Swietokrzyskie)
to pasztetowa z kawatkami butki, kindziuk (Podlasie) jest wedzong na surowo wedling o
wielowiekowej tradycji, przyzucha (pétnocne Mazowsze) to szynka obsuszana przy kominie,
fafernuchy (Kurpie) to obrzedowe ciasteczka z pieprzem (Kurpie Biate) lub z marchwig
(Kurpie Zielone), Zymlok (Slask Opolski) to butczanka, sotdra (Matopolska) - szynka z koécig, a
kumpia (Podlasie) to wedzona w zimnym dymie topatka wieprzowa. Te nazwy s3 facznikiem
wspotczesnosci nie tylko z kulinarnymi, lecz przede wszystkim kulturowymi tradycjami
regionu, przekazujgc ciggtos¢ tradycji, tworzg wartos¢ dodang produktu — podnosza jego
wyjatkowe walory zwtaszcza w oczach turystéw, ktérzy zachwyceni kupujg wyroby o
egzotycznych nazwach i smakach. Dlatego promujac wiasny wyrdb warto siegna¢ do jego
korzeni, odtworzy¢ historie, zachowac nie tylko recepture, lecz takze dawng nazwe.




IIl. PRODUKTY TRADYCYJNE A ROZNORODNOSC BIOLOGICZNA

Dziedzictwo kulinarne ma s$cisty zwigzek z zachowaniem réznorodnosci biologicznej w
rolnictwie. Najwyzej cenione produkty to te, ktérych surowce pochodzg z lokalnych odmian
roslin - dawnych odmian owocéw (zwtaszcza jabtek i sliwek), starych odmian zbdz (orkiszu,
ptaskurki) oraz rodzimych ras zwierzat gospodarskich: owiec ($winiarki, wrzoséwki), trzody
chlewnej (Swini ztotnickiej), drobiu (kury zielonondzki, gesi pomorskiej), bydta (krowy
polskiej czerwonej).

Mieso i mleko od wyjatkowych ras

Rodzime rasy zwierzat gospodarskich, zwigzane z cztowiekiem od ponad szesciu tysiecy lat,
stanowig Swiadectwo tradycji i kultury materialnej. Zwierzeta te sg doskonale przystosowane
do miejscowych warunkéw srodowiskowych. Cechuje je wieksza odpornos¢ na choroby i
stres. Charakteryzujg sie wysokg ptodnoscig i plennoscig, dobrymi cechami matczynymi i
dtugowiecznoscig. Ochrona takich zasobdw zapisana zostata w Miedzynarodowej Konwencji
Réznorodnosci Biologicznej z 1992 roku.

W Polsce objeto ochrong 74 rasy, odmiany, linie i rody zwierzat gospodarskich, w tym bydto
polskie czerwone i biatogrzbiete; konika polskiego i konia huculskiego; owce — wrzoséwke,
Swiniarke, olkuskg, zelaznienskg, uhruskg, wielkopolska, pomorskg, kamieniecka; kury niesne
— zielonondzke i z6ttondzke kuropatwiang; gesi — zatorskg, bitgorajska, lubelskg, kielecks,
podkarpacky, kartuska, rypinska, suwalska, pomorskg; kaczki — minikaczke i pekin polski;
trzode chlewng — swinie ztotnicka pstra, ztotnicka biatg i putawska.

Dréb

Zielonondika kuropatwiana — rasa kur wyhodowana na przetomie XIX i XX wieku, uznana od
1894 roku za polskg rodzima rase. Kury te majg kuropatwiane upierzenie i charakterystyczne
zielone skoki (stad nazwa). Znoszg 150-190 jaj rocznie. Zéttko jaj jest proporcjonalnie wieksze
od z6ttka jaj innych ras. Z badan przeprowadzonych przez Instytut Zootechniki PAN w
Balicach wynika, ze zawiera ono mniej cholesterolu (do 30 proc.) niz jaja innych kur. Mieso
zielonondzek ma wysokg jakos¢ przy niskiej zawartosci ttuszczu. Do lat 60. ubiegtego wieku
kury te powszechnie hodowano w gospodarstwach w catej Polsce, ale - poniewaz nie
nadawaty sie do chowu fermowego - wyeliminowano je z rynku. Zielonondzki muszg mieé
dostep do powietrza, storica, do pdl i tgk, bez tego chorujg i ging. Na Mazowszu hodowane s3
w gospodarstwach ekologicznych, gtdwnie w powiatach puttuskim, wyszkowskim,
ostroteckim i ostrowskim, a takze zyrardowskim.

W Polsce mamy tez dwie rasy kaczek pochodzenia rodzimego:

Pekin polski P33 — dawny krajowy réd hodowlany, ktéry odznacza sie najwiekszg zawartoscia
miesni udowych i podudzi przy najmniejszej zawartosci skory z ttuszczem podskdérnym, a
takze dobrg jakoscig pierza.

Minikaczka K2 — wyhodowana w 1982 roku z wykorzystaniem dzikich kaczek krzyzéwek i
kaczek typu pekin. Charakteryzuje jg wybitne umiesnienie czesci piersiowej tuszki przy niskiej
masie ciata i niskiej uzytkowosci reprodukcyjnej.




Rodzime rasy gesi charakteryzujg sie dobrg zywotnoscia, zdrowotnoscig i odpornoscig na
gorsze warunki Srodowiskowe. Sg to:

Odmiany poétnocne (suwalska, kartuska, rypinska) wywodzgce sie od prymitywnych gesi
utrzymywanych na potnocy Polski. Cechuje je szybki wzrost, dobre umiesnienie i dobre cechy
reprodukcyjne.

Odmiany potudniowe (lubelska, kielecka, podkarpacka), ktére wywodzg sie od
prymitywnych gesi z potudniowej i pofudniowo-wschodniej Polski. Charakteryzujg sie
dobrym umiesnieniem, kruchoscig miesa przy matym ottuszczeniu i duzg odpornoscia.

Ge$ pomorska - pochodzi od prymitywnych gesi z rejonu Pomorza. Ma dobre zdolnosci
reprodukcyjne, jest dobrze umiesniona przy matym ottuszczeniu tuszek.

Ges bitgorajska - wywodzi sie od prymitywnych gesi z pétnocno-wschodniej Polski. Cechuje
ja dobre umiesdnienie przy matym ottuszczeniu oraz wysoka jako$¢ pierza o duzej zawartosci
puchu.

Owce

Najbardziej zagrozona wyginieciem jest owca olkuska — odmiana dtugowetnista
wyhodowana w latach 30. XX wieku. Owca ta jest ptodna i mleczna, dobrze przystosowana
do chowu w matych gospodarstwach, gdzie tradycyjnie utrzymywano jg w stadach po kilka
sztuk.

Jedng z najstarszych ras rodzimych jest wrzoséwka, ktdra pojawita sie w regionie pétnocno-
wschodniej Polski juz w XVIII wieku. Ta prymitywna, drobna owca fatwo adaptuje sie do
zréznicowanych warunkow klimatyczno-srodowiskowych. Jest rasg mato wymagajaca, jezeli
chodzi o zywienie i warunki chowu. Cechuje jg duza zywotnos$¢ i odpornos¢ na choroby.
Mieso wrzosowki przypomina w smaku sarnine.

Mleko owcze zawiera duzo fatwo przyswajalnych przez organizm cztowieka zwigzkow
mineralnych i witamin. Sery owcze (m.in. oscypek) uwazane sg za kulinarne rarytasy.

Chuda i lekkostrawna jagniecina, o duzej wartosci odzywczej, polecana jest jako mieso
dietetyczne dla matych dzieci i ludzi starszych.

Trzoda chlewna

Swinia ztotnicka, jako nieliczna z prymitywnych ras $wif utrzymywanych w Polsce i Europie,
zachowata charakter swini miesno-stoninowej wolno rosngce;j.

Rase swin ztotnickich biatych i pstrych wyhodowat w latach 50. XX wieku prof. Stefan
Aleksandrowicz z Akademii Rolniczej w Poznaniu. Prace prowadzono w osrodku AR w
Ztotnikach, stad nazwa. Materiat hodowlany zakupiono po wojnie od polskich
przesiedledcow z WileAszczyzny. Swinie tej rasy charakteryzujg sie dobra miesnoscia i
wysoka jakoscig miesa. S plenne i odporne na niekorzystne warunki Srodowiskowe.




W ciggu trzynastu lat pracy pod kierownictwem prof. Aleksandrowicza wyhodowano tam
dwie odrebne rasy: ztotnickg biatg i zlotnicka pstrg, ktére odznaczajg sie wysoka
wydajnoscig miesng, dobrg jakoscig miesa oraz dobrymi wskaznikami hodowlanymi.

Swinie putawska wyhodowano w latach 20. XX wieku w Paristwowym Instytucie Naukowym
Gospodarstwa Wiejskiego w Putawach, pod kierunkiem prof. Zdzistawa Zabielskiego. To
krzyzowka lokalnej prymitywnej swini z angielskg rasg ttuszczowo-miesng o spolszczonej
nazwie ,berkszyr”. Swinia putawska jest rasa typu miesnego, szybko rosnaca, ma zdolnos¢
duzego odktadania ttuszczu miedzymiesniowego, co sprawia, ze jej mieso jest doskonatej
jakosci.

Polskie bydto czerwone

uksztattowato sie, jako odmiana prastarego bydfa stowianskiego, rozpowszechnionego
niegdy$ w catej Europie Srodkowej. Jest to rasa ceniona ze wzgledu na przystosowanie do
miejscowych warunkow, odpornos$é na choroby, zdrowotnos¢, nieduze wymagania paszowe,
dobrg ptodnos¢ i dtugowiecznosé.

Mleko kréow tej rasy wyrdznia sie cechami cennymi dla serowardw (szczegdlnie przydatnymi
do produkcji szlachetnych seréw dojrzewajgcych), m.in. wysokg zawartoscig ttuszczu, biatka i
suchej masy, bardzo dobrg jakoscig i krotkim czasem krzepniecia mleka. Mieso tej rasy jest
kruche i mato witdkniste. Krowy polskie czerwone hodowane sg na Kurpiach i pétnocno-
wschodnim Mazowszu.

Dawne odmiany owocow

Kwitngce, wysokopienne drzewa owocowe przy domach wiejskich, wzdtuz drég, na
miedzach i polach stanowity jeszcze niedawno charakterystyczny koloryt polskiego
krajobrazu. Antondwki, grafsztynki, malindowki, renety, kronselki, glogieréwki, kosztele i
wiele, wiele innych — kazde jabtko o innym smaku, zapachu, ksztafcie. | grusze réznych
smakow, i sliwy na smakowite powidta, i wisnie na soki, nalewki, konfitury. Takie byty
polskie sady przydomowe.

Dzi$ te stare sady stanowig skarbiec naszej réznorodnosci biologicznej. Nie tylko z powodu
zachowanych w nich dawnych odmian, lecz takze dlatego, ze petnig role bogatego
ekosystemu. W starym sadzie - o powierzchni jednego hektara - spotykamy o ponad 10
gatunkéw wiecej ptakéw i o ponad 100 gatunkdéw wiecej roslin i owadéw niz w sadzie
przemystowym.

Grusze

Uprawa gruszy byfa znana na 1000 lat przed naszg erg. Z owocoéw grusz uprawnych i dzikich
wytwarzano rozmaite przetwory: susz, konfitury, powidta, soki, nalewki. Suszone nasiona
gruszek stanowig namiastke kawy. Stare odmiany to m.in.: jézefinka o delikatnej jasnozéttej
skdrce i kremowym migzszu, dziekanka lipcowa - drobna i soczysta, kongreséwka - duza, o
lekko korzennym smaku, a takze cenione do dzis klapsy, bergamotki, konferencje.
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Sliwy

Najbardziej znang i popularng odmiang jest sliwka wegierka. Podobno wszystko zaczeto sie
od jednego matego drzewka sliwy przywiezionego w XVII wieku na Wegry przez iranskiego
mnicha. Potrzeba byto stu lat, by wegierka zdobyta Europe i kazdy nardd uznat jg za rodzimg
odmiane. Mamy wiec wegierki angielskie, wioskie, belgijskie, niemieckie, wiedenskie, czeskie
zwane wanka, no i fowickie (polskie).

Wegierka towicka to polska odmiana znaleziona w Mystakowie koto towicza. Poczatkowo
uprawiano jg w centralnej Polsce, ale szybko rozprzestrzenita sie po catym kraju. Dzi$
uprawiana jest coraz rzadziej, poniewaz jest odmiang wrazliwg na szarke. Owoce tej odmiany
sg soczyste, kwaskowo-stodkie, wyjgtkowo smaczne. Skérka ma kolor granatowy, pokryta
jest intensywnym niebieskim nalotem. Owoce dojrzewajg w sierpniu, najsmaczniejsze sg
zerwane prosto z drzewa. Sliwy rosng dorodne, wysokie, lubig ciepto i wilgo¢, owocuja
obficie przez 30 lat.

Wegierka zwykta to odmiana o matych, lekko wydtuzonych owocach i skérce pokrytej
intensywnym niebieskim nalotem. Doskonale nadaje sie do ciast, zalew octowych, a przede
wszystkim na powidta. Drzewa tej odmiany silnie rosng, tworzgc zageszczone kuliste korony.
S wytrzymate na mrdz, ale bardzo wrazliwe na szarke.

Lubaszka w Europie uprawiana jest od VI wieku. Zazwyczaj rosta niemal przy kazdym
wiejskim zabudowaniu. Owoce tej odmiany majg zielonkawo-ztoty soczysty migzsz. Nadaja
sie na kompoty, wina i dzemy. Drzewa nie rosng silnie. Tworzg roztozyste korony, wczesnie
wchodzg w owocowanie, plonujg obficie, przemiennie. S3 wytrzymate na mréz i mato
wrazliwe na choroby.

Cenne, zapomniane rosliny uprawne

Coraz czesciej pojawiajg sie na rynku produkty z dawnych, do tej pory zapomnianych, a
obecnie odtwarzanych odmian roslin uprawnych: orkiszu czy ptaskurki (prastarych odmian
zbdz) oraz Inianki (rosliny oleistej). Wyroby z orkiszu: pieczywo, maki, kasze, makarony s3
cenione i poszukiwane przez klientéw sklepdw z tradycyjng i naturalng zywnoscig. Moda na
orkiszowe produkty sprawita, ze dawne zboze uprawia coraz wiecej ekologicznych rolnikéow
w Polsce.

Lnianka jest cenionym - zwfaszcza w Wielkopolsce - surowcem do wyrobu oleju ttoczonego
na zimno w tradycyjny sposéb. Olej zostat zgtoszony na europejska liste chronigcg produkty
tradycyjne.

Surowiec daje renome

W Polsce wytwarza sie wiele specjatéw z dawnych odmian roslin i rodzimych hodowanych na
maty skale ras zwierzat. To owoce dawnych odmian - sliwki, jabtka czy wisnie - wspieraja
renome sokoéw z okolic tacka, powidet z Doliny Dolnej Wisty i Krzeszowa, truskawek z Kaszub
czy przetworow wisniowych z okolic Lipska nad Wista.

Najlepsze tradycyjne polskie przetwory miesne i nabiat czesto pochodzg od starych,
rodzimych ras zwierzat. Z miesa gesi pomorskiej wyrabiana jest wyjgtkowa kaszubska okrasa
i kujawskie potgeski. Ceniona jest jagniecina i przetwory miesne z owcy Swiniarki (hodowanej
m.in. w Dolinie Pilicy) czy wrzoséwki oraz rasy goérskiej (cakiel). Furore wsrdd klientéw z
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duzych miast robig jaja kur zielonondzek kuropatwianych i karmazynéw — ras coraz liczniej
odtwarzanych przez hodowcéw. Nad Narwig na Podlasiu hodowane sg krowy rasy polska
czerwona, z ktérych rolnicy wyrabiajg w przydomowych serowarniach, zatozonych dzieki
pomocy z funduszy europejskich, doskonate sery podpuszczkowe. Ich smak zwigzany jest ze
specyficznymi witasciwosciami mleka kréow tej rasy oraz warunkéw, w jakich s3 hodowane
(czyste ekologicznie taki nadnarwianskie). Podhalanska jagniecina z gérskich owiec, podobnie
jak olej z Inianki, zostata zgtoszona na liste europejskiej ochrony. Z miesa $win ztotnickiej
(pstrej i biatej) oraz swin rasy putawskiej wytwarzane sg doskonate wedliny — kietbasy,
szynki, poledwice (m.in. w Wielkopolsce, na Mazowszu, na Lubelszczyznie, na Podkarpaciu).
Docenione zostaty walory polskich odmian karpia: zatorskiego i milickiego, hodowcy ktérych
takze wystgpili do Brukseli o miedzynarodowa ochrone.

Polska ma ogromny potencjat w wytwarzaniu regionalnej i tradycyjnej zywnosci, o czym
Swiadczy liczba produktéw wpisanych na krajowg Liste Produktéw Tradycyjnych (ponad 800)
i liczba wnioskéw zgtoszonych do Brukseli (okoto 40). W niewielkich gospodarstwach rolnych
potozonych na czystych ekologicznie terenach sg doskonate warunki do uprawy ekologicznej
i przydomowego przetwdrstwa. Tym bardziej, ze produkty wytworzone z surowcow
pochodzacych z rolniczej bioréznorodnosci majg szczegdlne walory jakosciowe, i fakt ten w
coraz wiekszym stopniu zaczynajg docenia¢ wytwaorcy i konsumenci.

IV. BUDUJEMY LOKALNA MARKE

Produkty regionalne sg waznym elementem konsolidujgcym i aktywizujgcym spotecznosci
lokalne. Wokét konkretnego produktu tworzg sie grupy producenckie i stowarzyszenia;
organizowane s3 imprezy promujace region np. ,Swieto $liwki” w Dolinie Dolnej Wisty i
,Powidlaki” w Krzeszowie, ,Kurpiowskie miodobranie” w Myszyricu, ,Swieto kapusty” w
Charsznicy, ,,Swieto sera” w Korycinie, Swieto Ogdrka w Kruszewie na Podlasiu czy w Kaliszu
Pomorskim w Zachodniopomorskiem. Odbywajg sie regionalne i lokalne konkursy zwigzane z
dziedzictwem kulturowym i kulinarnym. Wspdlna marka przynosi korzysci nie tylko
producentom. Moze by¢ takze inspiracjg do rozwoju turystyki i ustug zwtaszcza na obszarach
o niekorzystnych warunkach gospodarowania.

Produktem markowym Doliny Dolnej Wisty sg sprzedawane pod wspdlng nazwg powidta
Sliwkowe. Ich wytwdrcy prowadzg sprzedaz bezposrednia w gospodarstwach oraz w
okolicznych miastach. Tworzg nieformalng grupe producencka ztozong z rdznych
podmiotéw: cztonkin két gospodyn wiejskich, lokalnych organizacji i stowarzyszen, wiascicieli
gospodarstw agroturystycznych i zajazdéw. Markg jest nazwa ,Powidta z Doliny Dolnej
Wisty” wspdlna dla wszystkich cztonkdw grupy. Dzieki licznym lokalnym imprezom marke
wypromowano, a producenci nie narzekajg na brak zamoéwien i ledwo mogg nadazy¢ ze
smazeniem. Markg cukierniczg Poznania i istotnym elementem promocji miasta sg rogale
swietomarcinskie.

Przyktadem solidarnego dziatania na rzecz wypromowania wspolnej marki sg spotecznosci
pszczelarzy. Powstato juz kilka renomowanych marek polskich miodéw: ,,Miody Drahimskie”
na Pomorzu Zachodnim, ,,Miéd Wrzosowy z Boréw Dolnoslgskich”, ,,Miody Kurpiowskie,
»,Miody z Sejnenszczyzny i toidziej”. Te ostatnie to efekt wspdtpracy transgranicznej
pszczelarzy z Polski i Litwy.
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Pod wspdlng marka ,,Chrzan nadwarcianski” sprzedajg wyroby producenci chrzanu z okolic
Wielunia i Pajeczna (tddzkie), producenci pierogéw gryczanych z powiatu bitgorajskiego
(Lubelskie) uzywajg marki ,Pirég bitgorajski”, zjednoczyli sie takze rolnicy uprawiajacy fasole
w Swietokrzyskiem i w Matopolsce, producenci $liwek i jabtek na Ziemi Sadeckiej (marka:
»Jabtka tackie”), producenci wiéni w Dolinie Srodkowej Wisty (marka: ,Wi$nia
Nadwislanka”). Markg moze by¢ nazwa produktu - np. rogal swietomarcinski, regionu - np.
chrzan nadwarcianski, lub miejsce jego wytwarzania - np. obwarzanek krakowski czy andrut
kaliski.

Marka lokalna stanowi informacje dla konsumentéw i turystéw, ze sprzedawany produkt jest
autentyczny, a takze stanowi gwarancje miejsca pochodzenia, historii, sposobu wytwarzania.
Sprawia, ze produkt nie jest anonimowy, lecz kojarzony z konkretnym miejscem i
producentem. Budowanie wspdlnej marki jest bardzo korzystne dla pojedynczych
wytwoércow dziatajgcych na danym terenie. Marka daje im site rekomendacji oraz obniza
koszty dziatania, np. wystepowania na targach, kiermaszach, opracowania materiatow
promocyjnych. Produkty zaczynajg by¢ postrzegane nie incydentalnie, ale jako stata wartos¢
regionu. Markowy produkt regionalny moze tworzy¢ atrakcyjny wizerunek obszaru, na
ktorym jest wytwarzany, a tym samym przyczyniaé sie do rozwoju turystyki i agroturystyki
coraz bardziej docenianych w Europie ,,matych ojczyzn”. Rozwdj produktéw pod wspding
marka daje prace w regionie, sprawia, ze jego mieszkancy identyfikujg sie z wtasng tradycjg i
kultura.

V. WYROZNIANIE ZYWNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI

Panstwa Zachodniej Europy, przyttoczone nadprodukcjg zywnosci, ktdrej ilos¢ wypierata
jakos¢, stworzyty w latach 80. system rejestracji i ochrony swoich tradycyjnych i regionalnych
produktow, choc juz kilkadziesigt lat wczesniej postulowali to francuscy winiarze.

Zresztg historia ochrony jakosci przednich trunkéw zaczeta sie juz w S$redniowiecznej
Europie. Wtedy to francuski krél Karol Dobry wprowadzit norme dla wina z Burgundii, a na
terenie dzisiejszych Wegier odpowiednie przepisy miaty zapobiec fatszowaniu tokaju.

Do XIX wieku jakos¢ towardw potwierdzaty znaki cechéw rzemieslniczych. Jednak, w miare
przeksztatcania sie tradycyjnego rzemiosta w produkcje na skale masowa, podrdbki
najlepszych wyrobow staty sie prawdziwg plagg. Pierwsi zaczeli z nimi walczy¢ winiarze z
Francji a potem Wioch i Hiszpanii, gdyz naduzywanie nazw najbardziej znanych win byto
powszechng praktyka. Juz w 1883 roku podpisano w Paryzu konwencje dotyczaca
miedzynarodowej ochrony oznaczen geograficznych win, a w latach 1905-1927
wprowadzone zostaty pierwsze miedzynarodowe ustawy, gwarantujgce producentom
sgdowne zastrzezenie nazwy pochodzenia swego produktu. Wtedy wtasnie zastrzezono
nazwe ,szampan” wytgcznie dla wina musujgcego, produkowanego na terenie Szampanii we
Francji. Zastrzezenie to sprawito, ze gdy stynny projektant mody Yves Saint Laurent chciat
wyprodukowac perfumy ,,Champagne” (,Szampan”), nie moégt - nawet za duze pienigdze -
wykorzystac tej nazwy.

Zamiast cechowej pieczeci | tak, od ochrony win zrodzita sie idea, ktéra w kilkadziesiat lat
pdzniej zaowocowata porozumieniem miedzy krajami cztonkowskimi i ustanowieniem w
latach 90. ubiegtego wieku przez Rade Europy, w ramach realizacji Wspolnej Polityki Rolnej,
miedzynarodowego systemu, rejestrujgcego specyficzne i oryginalne produkty zywnosciowe,
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ktore odtgd moga ubiegac sie o wsparcie swej reputacji przez umieszczenie na opakowaniu
produktu jednego z trzech znakdéw: ,Chroniona Nazwa Pochodzenia”(ChNP) , Chronione
Oznaczenie Geograficzne”(ChOG) i ,Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢”(GTS). Sg one
potwierdzeniem niezmiennosci sposobu wytwarzania i niezmiennie wysokiej jakosci. Polska
ma zarejestrowane w systemie unijnym 32 produkty:

System ten obejmuje produkty rolne i lesne oraz wyroby spozywcze - w stanie surowym lub
przetworzonym. Paradoksalnie — nie dotyczy win i wyrobdw spirytusowych, ktére sa
chronione na poziomie europejskim odrebng ustawa.

Poza unijnym systemem, wiele panstw cztonkowskich ma wtasne systemy oznaczania i
ochrony jakosci zywnosci. Modelowym przyktadem jest Francja, ktéra wypracowata
najbardziej znane na swiecie systemy.

Wspotczesni konsumenci sg coraz bardziej wymagajacy i szukajg spozywczych rarytaséw,
wytwarzanych w sposéb naturalny, czesto z zachowaniem kilkudziesiecio- a nawet
kilkusetletniej tradycji. Te oczekiwania mogg spetni¢ produkty lokalne — regionalne i
tradycyjne, a produkty ekologiczne. Wytwarzane na niewielka skale, w sposéb rzetelny, bez
dodatkéw chemicznych i ,kosmicznych” technologii to prawdziwa elita na zywnosciowym
rynku. Warto skorzysta¢ z tego trendu by rozwija¢ produkcje rodzimych specjatéw, tym
bardziej ze producenci takiej zywnosci mogg korzystaé z réinych form wsparcia,
przewidzianego w Programie Rozwoju Obszaréow Wiejskich. Warunkiem jest posiadanie
znaku swiadczgcego o przynaleznosci do systemu.

Polski system jakosci Zzywnosci. Certyfikat ,, Jako$¢ Tradycja”

Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego wspdlnie ze Zwigzkiem Wojewddztw RP
opracowata, na wzér systemdw europejskich, pierwszy krajowy system wyrdzniania i kontroli
zywnosci wysokiej jakosci ,Jakos¢ Tradycja”. Decyzjg z dnia 12 czerwca 2007 roku Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi uznat system ,,Jakos¢ Tradycja” za krajowy system jakosci zywnosci.
Zostat on notyfikowany przez Komisje Europejskg a jego posiadacze moga korzystaé ze
wsparcia w ramach PROW 2007-2013.

System stuzy wyrdznianiu produktéw zywnosciowych wysokiej jakosci z uwzglednieniem
produktow tradycyjnych.

System stawia na:

» Jakos¢ produktu. Przyjmowane sg wytgcznie produkty posiadajgce szczegdlng jakosé,
reputacje lub inne cechy odrdzniajgce je od innych nalezgcych do tej samej kategorii.

Producent deklaruje zachowanie wyzszych standardéw produkcyjnych lub wyjgtkowych cech
produktow. Przed dopuszczeniem do uczestnictwa w systemie produkt podlega szczegétowej
weryfikacji , zgodnie z Regulaminem Znaku

» Kontrole jakosci. Producenci sg zobowigzani do posiadania certyfikatu zgodnosci,
potwierdzajagcego wytwarzanie produktu zgodnie ze specyfikacjg. Producenci
uzywajacy znaku jakoéciowego ,Jako$é Tradycja” bedacy w Systemie Jakosci Zywnosci
powinni poddawac¢ swoje produkty kontroli, ktérej celem jest zagwarantowanie, ze
stosowana metoda wytwarzania jest zgodna z metodg deklarowang we wniosku.
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Wyboru jednostki kontrolnej dokonujg sami producenci, koszty kontroli ponoszg
uprawnieni do korzystania ze Znaku

» Otwartos¢. Do systemu mogg przystgpi¢c wszyscy rolnicy, producenci rolni,
przetworcy w kraju i za granicg, cztonkowie Izby i nie nalezgcy do niej. Jedynym
kryterium przyjecia do systemu produktu jest jego jakos¢. Uczestnictwo w systemie
potwierdzania jakos$ci zywnosci jest catkowicie dobrowolne

» Przejrzystos¢ i identyfikowalnos¢ produktu. Uzywajgcy znaku producenci sg
zobowigzani do okreslenia czestotliwosci i zakresu kontroli oraz prowadzenia
dokumentacji majgcej na celu zapewnienie petnej identyfikowalnosci produktu
(traceability)

» Nadzér nad procesem produkcji sprawujg jednostki certyfikujgce akredytowane
zgodnie z normg PN-EN 45011 i upowaznione przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi.

Co wyrdzniamy?

v" Produkty rolne - zgodnie z zatgcznikiem | do Traktatu ustanawiajgcego Wspdlnote
Europejskg, zatgcznikiem Il do Rozporzgdzenia Rady (EWG) nr 2081/92 z dnia 14 lipca
1992 r. w sprawie ochrony oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produktéw
rolnych i srodkéw spozywczych (Dz. Urz. UE L 208 z 24.07.92, str. 1 z pdzn. zm.; Dz.
Urz. UE Polskie Wydanie Specjalne, Rozdz. 03, t.13, str.4)

v Srodki spoiywcze - zgodnie z zatacznikiem | do Rozporzadzenia Rady (EWG) nr
2082/92 z dnia 14 lipca 1992 r. w sprawie swiadectw o szczegdlnym charakterze dla
produktow rolnych i srodkow spozywczych (Dz. Urz. WE L208 z 24.07.1992 r., z
zatacznikiem | do rozporzadzenia Rady (EWG) nr 2081/92

v" Napoje spirytusowe — zgodnie z Rozporzadzeniem Rady nr 1576/89 ustanawiajgcym
ogolne zasady definicji, opisu i prezentacji napojow spirytusowych (Dz. Urz. WE L 160
z 12.06.1989, str. 1, z pdzn. zm.; Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne, rozdz. 3, t. 9,
str. 59, z pézn. zm.)

Produkty muszg sie charakteryzowad:
» tradycyjnym sktadem
» tradycyjnym sposobem wytwarzania

» szczegllng jakoscig wynikajagcg z ich tradycyjnego charakteru lub wyrazajacy ich
tradycyjny charakter

» szczegblng jakoscig lub reputacjg odrdzniajgcy je od produktéw nalezgcych do tej
samej kategorii

Za tradycyjny skfad, tradycyjny sposéb wytwarzania, tradycyjny charakter, uwaza sie takie
produkty, ktére posiadajg co najmniej 50 letni rodowdd (dwa pokolenia). Za tradycyjne rasy i
odmiany uwaza sie te, ktdre uzytkowano przed 1956 rokiem.
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Surowce uzyte do produkcji muszg by¢ w petni identyfikowalne i powinny pochodzi¢ z
gospodarstw ekologicznych lub z gospodarstw stosujgcych Dobrg Praktyka Rolniczg i Dobrg
Praktyke Hodowlang, z wytgczeniem GMO.

Korzysci uczestnictwa w systemie ,,Jakos¢ Tradycja”

* dla konsumenta - sygnat, ze dostaje zywno$¢ najwyzszej jakosci, certyfikowang i
poddawang systemowej kontroli

» dla producenta — konkurencyjnos¢ na rynku zywnosci, ktéra rekompensuje mu trud
pozyskiwania najlepszych surowcOw oraz przestrzegania bardzo wysrubowanych
warunkéw produkcji

Producenci posiadajgcy znak ,JT” moga korzysta¢ z systemowej pomocy finansowe;j
Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2007-2013 w ramach dziatania 132.
y,Uczestnictwo rolnikéw w systemach jakos$ci zywnosci” oraz dziatania 133 - , Dziatania
informacyjne i promocyjne”, ktére majg zwrdci¢ uwage konsumentéw na szczegdlng jakos¢ i
specyficzne walory produktow. Wysokosé pomocy dla producentéw rolnych z tytutu
dziatania 132. wynosi maksymalnie 1470 zt rocznie przez pie¢ lat. Dofinansowaniu podlegaja
koszty kontroli w celu otrzymania certyfikatu zgodnosci oraz sktadki na rzecz grupy, ktorej
cztonkami sg producenci (np. stowarzyszenia, koétka rolnicze, rolnicze zrzeszenia branzowe,
spoétdzielnie, grupy producentéw rolnych). Wsparcie finansowe w ramach dziatania 133.
otrzymuje grupa producentdw (tez stowarzyszenie, zrzeszenie, zwigzek, spoétdzielnia)
wytwarzajgca produkty zgodnie z zadeklarowang specyfikacja, co jest poddawane kontroli
przez uprawnione jednostki. W ramach pomocy zwracane jest 70% poniesionych kosztéw
m.in na reklame, promocje w punktach sprzedazy, przygotowanie stoisk i materiatow
reklamowych, udziat w pokazach, wystawach, targach.

Znakem ,Jakos¢, Tradycja” oznaczone sg obecnie 44 produkty, takie jak sery, twarogi, masta,
wedliny, pieczywo, przetwory owocowo-warzywne, regionalne piwo, ocet, majonez. W
trakcie certyfikacji znajduje sie obecnie ponad 30 produktow.

Lista Produktow Tradycyjnych

System ochrony nazw produktow geograficznych i wyroboéw tradycyjnych na gruncie catej
Wspdlnoty oraz ich promocji stwarza wielkie szanse dla polskich producentéow i wyrobdéw
przez nich wytwarzanych, w ktdrych tkwi ogromny potencjat. Bogactwo naszej narodowej
kuchni i wyjatkowych produktéw rolno-spozywczych obrazuje chociazby umieszczony
powyzej wykaz polskich wyrobéw aplikujacych do Komisji Europejskiej oraz stale wzrastajgca
popularnosé¢, jaka cieszy sie krajowa Lista Produktéow Tradycyjnych utworzona na mocy
ustawy z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktow rolnych i
srodkow spoZzywczych oraz o produktach tradycyjnych.

Na Liste wpisywane sg produkty, ktérych jakos¢ lub wyjgtkowe cechy i wiasciwosci wynikajg
ze stosowania tradycyjnych metod produkcji. Za tradycyjne uwaza sie metody
wykorzystywane od co najmniej 25 lat. Produkty ubiegajgce sie o taki wpis powinny ponadto
stanowi¢ element tozsamosci spotecznosci lokalnej i naleze¢ do dziedzictwa kulturowego
regionu, z ktdrego pochodza. Z wnioskiem o wpis na Liste wystepujg sami producenci. Za
weryfikacje wnioskdw o wpis produktu na Liste Produktéw Tradycyjnych odpowiedzialni sg
Marszatkowie Wojewddztw. Pozytywnie ocenione wnioski przesytane sg do Ministra
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Rolnictwa i Rozwoju WSsi. Minister jest odpowiedzialny za prowadzenie i uaktualnianie Listy
Produktow Tradycyjnych. Lista jest publikowana w Dzienniku Urzedowym Ministra (raz w
roku) oraz na stronach internetowych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi (na biezgco).

Jednym z gtéwnych celéw powstania tej listy jest promocja i rozpowszechnianie informacji o
produktach wytwarzanych tradycyjnymi, historycznie ugruntowanymi metodami na terenie
kraju, po to, aby nastepnie méc je skutecznie promowac na arenie miedzynarodowe;. Lista ta
stuzy rowniez posrednio przygotowaniu producentéw do rejestracji nazw wpisanych na nig
produktow na szczeblu unijnym. Pierwszym produktem umieszczonym na Liscie — w lipcu
2005 roku - byt ,Pierekaczenik”, czyli makaronowy pierdg z Podlasia, ktory jest specjalnoscia
mieszkajgcych na tych ziemiach Tatarow. Dzi$ produktéw wpisanych na Liste Produktéw
Tradycyjnych jest juz ponad 800, a wnioski o wpis kolejnych stale naptywajg do Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Lista w wersji elektronicznej dostepna jest na stronie
www.minrol.gov.pl .

Celem stworzenia ogoélnokrajowej listy zawierajgcej informacje na temat tradycyjnych
produktow byto rowniez przygotowanie producentéw do aplikowania o rejestracje nazwy na
szczeblu Unii Europejskiej. Przyznanie produktowi statusu produktu tradycyjnego moze
ponadto okaza¢ sie pierwszym etapem pozwalajgcym na jego zidentyfikowanie,
komercjalizacje i znaczne zwiekszenie ilosci sprzedazy. System ten powinien byé¢, zatem
swoistym ,inkubatorem” dla producentéw, ktérych wyroby mogtyby ubiegac sie o rejestracje
w europejskim systemie ochrony.

VI. VADEMECUM WYTWORCY

Nowe rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegétowych
warunkoéw uznania dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej z dnia 8 czerwca
2010r.

Na podstawie art. 13 ust. 2 ustawy z dnia 16 grudnia 2005 r. o produktach pochodzenia
zwierzecego (Dz. U. z 2006 r. Nr 17, poz. 127, z pdin. zm.3)) zarzadza sie, co nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) szczegétowe warunki pozwalajgce na uznanie dziatalnosci za dziatalnosé
marginalng, lokalng i ograniczong, w tym zakres i obszar produkcji, a takze wielko$¢
dostaw produktéw pochodzenia zwierzecego do zaktaddéw prowadzacych handel
detaliczny z przeznaczeniem dla konsumenta koricowego;

2) wymagania weterynaryjne, jakie powinny by¢ spetnione przy prowadzeniu
dziatalno$ci marginalnej, lokalnej i ograniczone;.

§ 2. Dziatalnos$¢, o ktérej mowa w art. 1 ust. 5 lit. b (ii) rozporzadzenia (WE) nr 853/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. ustanawiajgcego szczegdlne
przepisy dotyczgce higieny w odniesieniu do zywnosci pochodzenia zwierzecego (Dz. Urz. UE
L 139 z 30.04.2004, str. 55, z pdzn. zm.; Dz. Urz. UE Polskie wydanie specjalne, rozdz. 3, t. 45,
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str. 14), zwanego dalej "rozporzadzeniem nr 853/2004", uznaje sie za dziatalno$¢ marginalng,
lokalng i ograniczong, jezeli:

1) zaktad prowadzi:

a)

b)
c)

d)
e)
f)

g)

rozbiér Swiezego miesa wotowego, wieprzowego, baraniego, koziego, konskiego,
drobiowego lub zajeczakéw lub

rozbior swiezego miesa zwierzat townych, lub

rozbiér swiezego miesa zwierzat dzikich utrzymywanych w warunkach fermowych,
lub

produkcje miesa mielonego, surowych wyrobdw miesnych, lub

produkcje  produktéw miesnych, w tym gotowych positkébw (potraw)
wyprodukowanych z miesa, lub

produkcje obrobionych lub przetworzonych produktéw rybotéwstwa, lub

produkcje produktow mlecznych wyprodukowanych z mleka pozyskanego w
gospodarstwie produkcji mleka w rozumieniu przepiséw rozporzadzenia nr 853/2004
lub w gospodarstwie rolnym, w ktdrym jest prowadzona dziatalno$¢ w zakresie
produkcji mleka surowego lub surowej Smietany, przeznaczonych do sprzedazy
bezposredniej;

2) zaktad prowadzi sprzedaz produktéw pochodzenia zwierzecego okreslonych w pkt 1
konsumentowi koncowemu oraz dostawy tych produktéw do innych zaktadéw
prowadzacych handel detaliczny z przeznaczeniem dla konsumenta koricowego;

3) dostawy, o ktérych mowa w pkt 2, nie przekraczajg wagowo:

a)

b)

d)

e)

f)
g)

tony tygodniowo - w przypadku $wiezego miesa wotowego, wieprzowego, baraniego,
koziego, konskiego lub produkowanych z tego miesa surowych wyrobéw miesnych
lub miesa mielonego,

0,5 tony tygodniowo - w przypadku sSwiezego miesa drobiowego lub zajeczakow, lub
produkowanych z tego miesa surowych wyrobéw miesnych lub miesa mielonego,

1,5 tony tygodniowo - w przypadku produktéw miesnych,

0,5 tony miesiecznie - w przypadku swiezego miesa zwierzat dzikich utrzymywanych
w warunkach fermowych lub produkowanych z tego miesa surowych wyrobow
miesnych lub miesa mielonego,

0,5 tony miesiecznie - w przypadku Swiezego miesa zwierzat fownych odstrzelonych
zgodnie z przepisami prawa towieckiego lub produkowanych z tego miesa surowych
wyrobow miesnych lub miesa mielonego,

0,15 tony tygodniowo - w przypadku produktow rybotéwstwa,

0,3 tony tygodniowo - w przypadku produktéw mlecznych;

4) miejsca produkcji lub miejsca sprzedazy produktéw pochodzenia zwierzecego, o ktérych
mowa w pkt 1, oraz zaktady prowadzace handel detaliczny z przeznaczeniem dla
konsumenta koricowego, do ktérych nastepuje dostawa, znajdujg sie na obszarze jednego
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wojewddztwa lub na obszarze sgsiadujgcych z tym wojewddztwem powiatédw potozonych na
obszarach innych wojewdédztw.

§ 3. Swieze mieso przeznaczone do rozbioru lub produkcji surowych wyrobéw miesnych,
miesa mielonego, produktdw miesnych, a takze surowe mleko oraz produkty rybotéwstwa
przeznaczone do obrdbki lub przetwarzania, w ramach dziatalnosci marginalnej, lokalne;j i
ograniczonej powinny w przypadku:

1) Swiezego miesa wotowego, wieprzowego, baraniego, koziego oraz konskiego, by¢
pozyskane ze zwierzat poddanych ubojowi w rzezni;

2) swiezego miesa drobiowego lub zajeczakdéw, byé pozyskane ze zwierzat poddanych
ubojowi w:

a) rzeznialbo

b) gospodarstwie - w sposéb okreslony w rozporzgdzeniu nr 853/2004 w zatgczniku Il w
sekcji Il w rozdziale VI oraz poddanych badaniu poubojowemu przez urzedowego
lekarza weterynarii w sposdb okreslony w rozporzadzeniu (WE) nr 854/2004
Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. ustanawiajgcym
szczegolne przepisy dotyczace organizacji urzedowych kontroli w odniesieniu do
produktéw pochodzenia zwierzecego przeznaczonych do spozycia przez ludzi (Dz.
Urz. UE L 139 z 30.04.2004, str. 206, z pdéin. zm.; Dz. Urz. UE Polskie wydanie
specjalne, rozdz. 3, t. 45, str. 75), zwanym dalej "rozporzadzeniem nr 854/2004", w
zatgczniku | w sekcji IV w rozdziale V w czesci B lub w rozdziale VI;

3) swiezego miesa zwierzat dzikich utrzymywanych w warunkach fermowych, by¢ pozyskane
ze zwierzat poddanych ubojowi w:

a) rzeznialbo

b) gospodarstwie - w sposéb okreslony w rozporzgdzeniu nr 853/2004 w zatgczniku Il w
sekcji Il oraz poddanych badaniu poubojowemu przez urzedowego lekarza
weterynarii w sposob okreslony w rozporzgdzeniu nr 854/2004 w zatgczniku | w sekcji
IV w rozdziale VIl w czesci B;

4) Swiezego miesa zwierzat fownych, byé pozyskane ze zwierzat townych, ktérych tusze
zostaty poddane:

a) w sposbéb okreslony w rozporzadzeniu nr 853/2004 w zatgczniku Il w sekcji IV w
rozdziale Il'i lll:

- ogledzinom przez osobe przeszkolong zgodnie z przepisami rozporzadzenia nr
853/2004,

- wytrzewieniu na fowisku - gdy jest to gruba zwierzyna towna,

b) badaniu przez urzedowego lekarza weterynarii w sposdb okreslony w rozporzadzeniu
nr 854/2004 w zatgczniku | w sekcji IV w rozdziale VIII;

5) produktéw rybotéwstwa, spetnia¢ wymagania okreslone w:
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a) rozporzadzeniu nr 853/2004 w zataczniku Il w sekcji VIII w rozdziale Il w czesci A i D oraz
w rozdziale IViV,

b) rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 2074/2005 z dnia 5 grudnia 2005 r. ustanawiajgcym s$rodki
wykonawcze w odniesieniu do niektdrych produktdw objetych rozporzadzeniem (WE) nr
853/2004 i do organizacji urzedowych kontroli na mocy rozporzadzen (WE) nr 854/2004 oraz
(WE) nr 882/2004, ustanawiajgcym odstepstwa od rozporzadzenia (WE) nr 852/2004 i
zmieniajgcym rozporzgdzenia (WE) nr 853/2004 oraz (WE) nr 854/2004 (Dz. Urz. UE L 338 z
22.12.2005, str. 27, z pézn. zm.) w zatgczniku Il;

6) surowego mleka, spetnia¢ wymagania okreslone w rozporzadzeniu nr 853/2004 w
zatagczniku Il w sekcji IX w rozdziale .

§ 4. Jezeli zaktad prowadzi wiecej niz jeden z rodzajow dziatalnosci, o ktérych mowa w § 2
pkt 1, suma wielkosci dostaw wszystkich rodzajéw produktéw okreslonych w § 2 pkt 3, nie
moze przekroczyé najwyzszego limitu przewidzianego dla jednego z rodzajow produktéw
produkowanych w tym zaktadzie.

§ 5. Rozporzadzenie wchodzi w zycie po uptywie 3 miesiecy od dnia ogtoszenia.

Dostawy bezposrednie zywnosci pochodzenia roslinnego

Art. 63 ust.2 ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (Dz. U. nr
171, poz.1225) wprowadza obowigzek rejestracji producentéw rolnych i sadownikdéw. ktérzy
$q

dostawcami bezposrednimi — czyli producentow matych ilosci zywnos$ci nieprzetworzone;j
pochodzenia roslinnego, sprzedawanej konsumentowi finalnemu, tj. osobom fizycznym —
indywidualnym, np. na targowiskach, placach targowych, w bramach wtasnych gospodarstw
rolnych, handlu obwoznym, jak réwniez lokalnym sklepom i zaktadom gastronomicznym
(restauracje, bary, stotéwki szkolne i inne).

Dziatalnos¢ w ramach dostaw bezposrednich powinna spetniac fgcznie nastepujgce warunki:
1) Nie moze to by¢ dziatalno$é, w rozumieniu dziatalnosci gospodarczej, w systemie
posrednictwa i dalszej odsprzedazy. Dziatalnos¢ ta moze odbywaé sie bezposrednio
pomiedzy producentem surowcow, czyli ptodéw rolnych i:

a) konsumentem finalnym, albo

b) lokalnym sklepem detalicznym lub lokalng restauracjg, nie w celu dalszej odsprzedazy
innemu podmiotowi gospodarczemu, lecz w celu zaopatrzenia konsumentow
finalnych.

2) Dziatalnos¢ ta ma dotyczy¢ matych ilosci surowcow, czyli takich, ktére dostawca moze
Wyprodukowaé we wtasnym gospodarstwie, a wiec pochodzacych z wtasnych upraw lub
hodowli.

3) Dziatalnos$¢ w ramach dostaw bezposrednich dotyczy wytgcznie surowcéw, czyli zywnosci
nieprzetworzonej i swym zakresem obejmuje:

- produkty produkcji pierwotnej pochodzenia roslinnego, takie jak: zboza, owoce,
warzywa, ziota, grzyby,
- produkty uprawne, pochodzgce wytacznie z wiasnych upraw lub hodowli

producentéw produkcji pierwotnej, nie stanowigcych dziatéw specjalnych produkcji
rolnej w rozumieniu przepiséw o podatku dochodowym od oséb fizycznych,

20



- pozostate surowce pochodzgce z dokonywanych osobiscie zbioréow ziét i runa
lesnego.

- srodki spozywcze pochodzace z produktéw lub surowcéw w postaci kiszonej lub
suszone;.

Dostawy bezposrednie nie dotyczg produktow pierwotnych wprowadzanych do obrotu przez
zaktad podmiotu dziatajgcego na rynku w ramach prowadzone] dziatalnosci gospodarczej w
rozumieniu przepiséw o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (ustawa z dnia 2 lipca 2004r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. nr 173, poz. 1807 z pdzniejszymi zmianami).
W ramach dostaw bezposrednich dopuszcza sie stosowanie takich czynnosci jak, np. mycie
warzyw, usuwanie lisci; suszenie zbdz; zabijanie, wykrwawianie, patroszenie, usuwanie
ptetw, schtadzanie i pakowanie ryb .Natomiast takie czynnosci jak na przyktad: obieranie
ziemniakow; krojenie marchewek; pakowanie sataty w woreczki; stosowanie gazow
konserwujgcych - nie mogg by¢ zaliczone do czynnosci wykonywanych w ramach produkgcji
pierwotnej ani za operacje zwigzane z produkcjg pierwotng. Dziatania te muszg spetniac
odpowiednie wymagania okreslone w zatgczniku Il do rozporzadzenia nr 852/2004 w sprawie
higieny srodkéw spozywczych.
Na podstawie art. 68 ust. 2 ustawy o bezpieczerstwie zywnosci i zywienia zostato wydane
rozporzgdzenie Ministra Zdrowia z dnia 6 czerwca 2007r. w sprawie dostaw bezposrednich
srodkow spozywczych , ktére obowigzuje od dnia 12 lipca 2007r. Rozporzadzenie to okresla
zakres dziatalnosci prowadzonej w ramach dostaw bezposrednich srodkédw spozywczych, w
tym wielkos¢ i obszar dostaw bezposrednich oraz szczegdétowe wymagania higieniczne dla
dziatalnos$ci prowadzonej w ramach dostaw bezposrednich zywnosci.
Zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawnymi dziatalnos$¢ w ramach dostaw
bezposrednich wymaga rejestracji. W zwigzku z tym producent zobowigzany jest:
1. co najmniej na 30 dni przed dniem rozpoczecia prowadzenia tej dziatalnosci ztozy¢ do
wtasciwego ze wzgledu na miejsce prowadzenia dziatalnosci Panstwowego Powiatowego
Inspektora Sanitarnego wniosek o wpis do rejestru zaktadéw (podajgc zakres i wielkos¢
produkcji oraz rodzaj produktéw pochodzenia roslinnego) wraz z dotgczonym
zaswiadczeniem o wpisie do ewidencji gospodarstw rolnych;
2. wpis do rejestru zaktaddw nastepuje na podstawie ztozonego przez producenta
prowadzgcego dziatalnos¢ w zakresie dostaw bezposrednich wniosku, natomiast Pafistwowy
Powiatowy Inspektor Sanitarny wydaje zaswiadczenie o wpisie do rejestru zaktadow
prowadzgcych sprzedaz bezposredniy ;
3. dodatkowo kazdy podmiot wpisany do rejestru jest zobowigzany do informowania
Panstwowego Powiatowego Inspektora Sanitarnego, o kazdym przypadku zmiany
dziatalnosci, celem dokonania zmian w rejestrze zaktadow podlegajgcych urzedowej kontroli
zywnosci. Ponadto Panstwowy Wojewddzki Inspektor Sanitarny w Biatymstoku informuje, ze
dziatalno$¢ okazjonalna obejmujgca przygotowywanie, przechowywanie i serwowanie
Zywnosci przez osoby fizyczne w trakcie imprez, takich jak: jarmarki, czy swieta koscielne,
szkolne, miejskie, wiejskie, zorganizowane akcje dobroczynne obejmujgce wolontariuszy,
gdzie Zywnos¢ jest przygotowywana czasami, sporadycznie i na matg skale nie moze by¢
uznawana za dziatalno$¢ przedsiebiorstwa podlegajagcg wymaganiom prawodawstwa
higienicznego Wspdlnoty. Oznacza to, ze powyzsze dziatania nie sg objete wymaganiami
zatacznika Il do rozporzadzenia nr 852/2004
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Wsparcie dla hodowcéw starych ras zwierzat

Od 2004 roku w ramach Programéw Rozwoju Obszaréw Wiejskich przewidziane jest
wsparcie finansowe hodowli rodzimych ras zwierzat, zagrozonych wyginieciem. tacznie w
latach 2007-2009 na utrzymywanie populacji zwierzat objetych programem ochrony
zasobdéw genetycznych hodowcy otrzymali 32 037 693 zt. W ramach ptatnosci bezposrednich
od 2007 realizowana jest w Polsce ptatnos¢ uzupetniajgca do powierzchni upraw roslin
przeznaczonych na pasze dla zwierzat. W ramach tzw. "ptatnosci zwierzecej” rolnicy
otrzymali w latach 2007-2009 tgcznie 2 420 360 zt.

Wsparcie na promocje produktéw rolno-spozywczych

W dniu 21 kwietnia 2010 r. weszto w zycie rozporzadzenie z dnia 11 marca 2010 r. Ministra
Rolnictwa | Rozwoju Wsi w sprawie szczegéfowych warunkdw i trybu udzielania wsparcia

| finansowego z funduszy promocji produktow rolno-spozywczych- (Dz. U. 2010, Nr 54, poz.
327).W rozporzadzeniu zostaty okreslone warunki i tryb udzielania wsparcia finansowego na
realizacje zadan okresSlonych w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
produktow rolno-spozywczych (Dz. U. 2009, Nr 97, poz. 799). Wsparcie udzielane jest na
zadanie, ktére zawarte jest w planie finansowym danego funduszu promocji uchwalonym
przez komisje zarzagdzajaca na kazdy rok kalendarzowy, nie pdzniej niz do 30 listopada roku
poprzedzajgcego dany rok.

Rozporzadzenie przewiduje nastepujgce terminy sktadania wnioskéw o udzielenie wsparcia:

e 30 dni od dnia wejscia w zycie rozporzadzenia, w przypadku zadania, ktérego
realizacja rozpoczeta sie przed dniem 30 czerwca 2010r.,

e do 2 miesiecy przed miesigcem, w ktérym nastgpi rozpoczecie realizacji zadania, w
przypadku zadan innych niz wspierane ze srodkéw UE,

e do 30 dni od dnia zatwierdzenia przez Komisje Europejska dziatan promocyjnych, w
przypadku zadan wspieranych ze srodkéw UE,

e nie pozniej niz 14 dni po uwzglednieniu zadania w planie finansowym funduszu
promocji w przypadku zadania, ktérego realizacja rozpocznie sie nie wczesniej niz 45
dni od dnia uwzglednienia zadania w palnie finansowym, lecz nie pdézniej niz w
terminie 3 miesiecy od uwzglednienia zadania w planie finansowym,

o do konca listopada roku poprzedzajgcego rok realizacji lub w terminie 14 dni od
dnia przyjecia planu finansowego danego funduszu, w przypadku zadan
przewidzianych do realizacji w | kwartale roku kalendarzowego.

Wsparcie udzielane jest wedtug kolejnosci ztozenia wnioskéw. Dniem ztozenia wniosku jest
dzien jego wptywu do Centrali ARR.

Whioski sktada¢ nalezy w Centrali Agencji Rynku Rolnego, na formularzu opracowanym i
udostepnianym przez Agencje. Kontakt: Telefoniczny Punkt Informacyjny ARR:
22 661 72 72, www.arr.gov.pl
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Dziatania informacyjne i promocyjne dotyczgce zywnosci wysokiej jakosci w ramach PROW
2007-2013.

Zgodnie z ustawg z dnia 7 marca 2007 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem
srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich Agencji
Rynku Rolnego powierzono funkcje podmiotu wdrazajgcego dziatanie 133 ,Dziatania
informacyjne i promocyjne” realizowanie w ramach systemu dziatan PROW 2007-2013.
Celem tych dziatan jest zwiekszenie popytu na produkty rolne i srodki spozywcze objete
mechanizmami jakosci zywnosci, pogtebienie wiedzy konsumentéw o zaletach produktéw
objetych mechanizmami jakosci zywnosci oraz wsparcie grup producentéow skupiajgcych
podmioty aktywnie uczestniczace w systemach jakosci zywnosci.

Dziatania promocyjne i informacyjne skierowane do konsumentéw majg zapoznad ich z tymi
produktami, a zwtaszcza podkresli¢ specyficzne cechy produktéw wysokiej jakosci. Dotarcie
do konsumenta powinno z jednej strony zapewnié zbyt, a z drugiej — posrednio zachecic¢
producentéw do zwiekszenia podazy zywnosci wysokiej jakosci.

W realizacji tego zadania Agencja Rynku Rolnego petni funkcje podmiotu wdrazajacego, a
Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa — agencji ptatniczej, natomiast
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi jest instytucjg zarzgdzajgca.

Charakterystyka dziatan informacyjnych i promocyjnych

Dziatania informacyjne i promocyjne mogg by¢ realizowane na catym rynku Unii Europejskiej
przez grupy producentéw pochodzace z terytorium RP. Beneficjentem dziatania moze by¢
grupa producentéw, niezaleznie od jej formy prawnej, rozumiana jako organizacja
producentéw lub przetwdércow uczestniczagcych w mechanizmie jakosci zywnosci i
skupionych wokét produktu rolnego, s$rodka spozywczego Ilub sposobu produkcji.
Beneficjentem dziatania nie mogg by¢ organizacje branzowe i miedzybranzowe
reprezentujgce jeden lub wiecej sektordw.

Przepisy dopuszczajg wsparcie w ramach dziatania , Dziatania informacyjne i promocyjne”
wyfacznie dla systemdédw wspieranych w ramach dziatania ,Uczestnictwo rolnikow w
systemach jakosci zywnosci”.

Obecnie wspierane sg nastepujgce systemy wspdlnotowe:

1. System Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geograficznych w
rozumieniu rozporzadzenia Rady (WE) nr 510/2006 z 20 marca 2006 r.,
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2. System Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci w rozumieniu rozporzadzenia
Rady (WE) nr 509/2006 z 20 marca 2006 r.,

3. Produkcja ekologiczna w rozumieniu rozporzgdzenia Rady (WE) nr 834/2007 z 28
czerwca 2007 r.

Oprécz systemow wspolnotowych w ramach dziatania mogg by¢ wspierane krajowe systemy
jakosci zywnosci, pod warunkiem ze spetniajg one kryteria okresSlone w przepisach
rozporzgdzenia Komisji (WE) nr 1974/2006 i sg wspierane w ramach dziatania ,,Uczestnictwo
rolnikdw w systemach jakosci zywnosci”.

Zasady i warunki udzielania pomocy

Dofinansowanie mozna uzyskac¢ do realizacji dziatan z zakresu public relations, promocji
i reklamy, udziatu w targach, promocji w punktach sprzedazy itp., ktére mozna prowadzi¢ na
wewnetrznym rynku UE. W dziataniach tych nie mozna promowaé marek handlowych. Mogg
one stanowi¢ jednorazowe dziatanie lub spdjny zestaw dziatan wdrazany nie dtuzej niz przez
2 lata, jednak nie pdzniej niz do dnia 30 czerwca 2015 roku.

Promowa¢ mozna specyficzne cechy produktow, ich jako$é¢, specyficzne metody produkgiji,
wysokie wymogi w zakresie dobrostanu zwierzat i poszanowania sSrodowiska itp.

Grupy producentdéw moga uzyska¢ refundacje, ktéra wyniesie 70% kosztow
kwalifikowanych, faktycznie poniesionych na realizacje dziatan informacyjnych Ilub
promocyjnych.

Grupa producentéw powierza realizacje akcji promocyjno-informacyjnej wykonawcom
wybranym na podstawie konkursu ofert lub postepowania przetargowego. Przetargi
przeprowadza sie zgodnie z ustawg Prawo zaméwien publicznych.

Sktadanie wnioskéow odbywa sie w trybie ciggtym do wyczerpania limitu 30 min euro
przeznaczonego na dziatania informacyjne i promocyjne. Rozpatrzenie wniosku nastepuje w
ciggu 60 dni (dodatkowo ewentualne 30 dni na uzupetnienia), a zawarcie umowy — w ciggu
75 dni.
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Whioskowanie o dopfaty:
e po zrealizowaniu dziatania (jednorazowo)
e kwartalnie (w projektach bardziej ztozonych).
Zaptata nastepuje w ciggu 90 dni (dodatkowo ewentualne 30 dni na uzupetnienia).

Grupa producentéw przygotowuje projekt kampanii i sktada go do Agencji Rynku
Rolnego. ARR ocenia, akceptuje projekt i zawiera umowe z grupg producentéw. Grupa
realizuje i finansuje dziatania wymienione w umowie, a nastepnie wnioskuje do ARR o
refinansowanie optaconych dziatan. ARR ocenia wniosek i autoryzuje doptate.

Doptata realizowana jest przez ARiMR na konto grupy:
e po wykonaniu pojedynczego dziatania
e po kwartale wykonanych dziatan.

Telefoniczny Punkt Informacyjny ARR: 22 661 72 72, www.arr.gov.pl

Wazne przepisy dla wtascicieli gospodarstw agroturystycznych
Przepisy prawa dziatalnosci gospodarczej
e Ustawa z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (DZ.U. 2004 nr 173 poz. 1807)

Zgodnie z trescig art. 3, przepisow tej Ustawy, ,wynajmowania przez rolnikow pokoi,
sprzedaz positkow domowych i swiadczenie w gospodarstwach rolnych innych ustug
zwigzanych z pobytem turystow - nie podlega wpisowi do ewidencji dziatalnosci
gospodarcze;j.

Obowigzki podatkowe

e Ustawa z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych tekst jednolity (DZ.U.1991
nr 80 poz.350)

Ustawa o podatku dochodowym od oséb fizycznych (art. 21 pkt.43) stanowi catkowite
zwolnienie z opodatkowania dochodéw z tytutlu wynajmowania pokoi goscinnych, przy
tacznym spetnieniu przez osobe fizyczng nastepujgcych warunkdéw:

¢ wynajmowane pokoje znajdujg sie w budynkach mieszkalnych;

¢ budynki mieszkalne nalezg do gospodarstwa rolnego w rozumieniu Ustawy o podatku
rolnym;

e budynki mieszkalne, w ktérych wynajmowane s pokoje muszg by¢ potozone na
terenach wiejskich;

e pokoje sg wynajmowane osobom przebywajgcym na wypoczynku;

e liczba wynajmowanych pokoi nie przekracza pieciu.
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Zwolnienie obejmuje takze dochody uzyskane z tytutu wyzywienia gosci mieszkajgcych w
wynajmowanych pokojach.

Zwolnienie nie dotyczy wynajmowania pokoi w domkach turystycznych oraz miejsc na
ustawienie namiotéw i przyczep kempingowych.

Osoby fizyczne, ktérych zakres dziatalnosci wykracza poza zwolnienie przedmiotowe majg
mozliwos¢ wyboru formy opodatkowania dochodéw:

e podatek dochodowy na zasadach ogdlnych,
e podatek liniowy,

e ryczatt od przychoddw ewidencjonowanych,
e karta podatkowa.

Przepisy prawa turystycznego

e Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ustugach turystycznych (DZ.U. 2004 r. nr 223 p0z.2268) z pdin.
zZmianami)

W mysl przepiséw tej Ustawy, gospodarstwa agroturystyczne zaliczane s do grupy tzw.
»innych obiektow, w ktérych swiadczone s ustugi hotelarskie”. Nie jest wymagane
uzyskanie zgody na rozpoczecie dziatalnosci. Ustugodawca ma jednak obowigzek zgtoszenia
zamiaru $Swiadczenia ustug do ewidencji prowadzonej przez wdjta, burmistrza lub prezydenta
miasta. Obiekty ,inne” nie moga uzywac nazw zastrzezonych dla obiektéw hotelarskich
(hotel, motel, pensjonat, schronisko mtodziezowe, schronisko turystyczne, dom
wycieczkowy, pole kempingowe).

e Rozporzadzenia Ministra Gospodarki z dnia 19 sierpnia 2004 r. w sprawie obiektéw hotelarskich i
innych obiektow, w ktorych s3 swiadczone ustugi hotelarskie (DZ.U. 2006 nr 22 poz. 169)

Whtasciciel obiektu zgtoszonego do ewidencji ,,innych obiektéw...” ma obowigzek posiadania
wtasciwej dokumentacji budowlanej, sanitarnej i przeciwpozarowej obiektu oraz musi
spetnia¢ minimalne wymagania, co do wyposazenia okreslone w zatgczniku nr 7 do
Rozporzadzenia.

Wymagania sanitarne
e Ustawa o bezpieczenstwie zywnosci i Zzywienia (Dz.U.2006 nr 171 poz. 1225)

Osoba produkujgca lub wprowadzajgca zywnos¢ do obrotu ponosi petng odpowiedzialnosé
za zapewnienie bezpieczenstwa zdrowotnego. Odpowiada za wszelkie szkody i uszczerbki na
zdrowiu konsumenta spowodowane niewtasciwg jakoscig zdrowotng zywnosci. Do grupy
0sO0b wprowadzajgcych zywnos$é do obrotu zaliczani sg takze wtasciciele obiektdw turystyki
wiejskiej, Swiadczacy ustugi zywieniowe dla swoich gosci niezaleznie od skali prowadzonej
dziatalnosci. Gospodarstwa agroturystyczne $wiadczace ustugi zywieniowe majg obowigzek
ztozy¢ do SANEPID-u wniosek o wpis do rejestru zaktadow dziatajgcych w branzy spozywczej
najpdzniej na 14 dni przed rozpoczeciem dziatalnosci. Gospodarstwa agroturystyczne sg w
grupie zaktadow, dla ktérych nie jest wymagana zgoda i zatwierdzenie SANEPID-u, a jedynie
wpis do rejestru.
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Bezpieczenstwa zdrowotne zywnosci zwigzane jest z realizacjg nastepujgcych zasad:

e Dobra Praktyka Higieniczna — dziatania, ktére musza by¢ podjete i warunki
higieniczne, ktére muszg by¢ spetniane i kontrolowane na wszystkich etapach
produkcji lub obrotu, aby zapewni¢ bezpieczeristwo zywnosci;

o Dobra Praktyka Produkcyjna - dziatania, ktére musza by¢ podjete i warunki, ktdre
muszg by¢ spetniana, aby produkcja zywnosci oraz materiatéw i wyrobdéw
przeznaczonych do kontaktu z zywnoscig odbywaty sie w sposdb zapewniajgcy
wtasciwg jakos¢ zdrowotng zywnosci zgodnie z przeznaczeniem;

e HACCP - system polegajgcy na samokontroli, opierajacy sie na zidentyfikowaniu
miejsc, w ktdrych mogg pojawi¢ sie zagrozenia zywnosci i odpowiednim
zareagowaniu, jesli niebezpieczenstwo wystgpi.

e Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 29 grudnia 2006 r. w sprawie wymagan
weterynaryjnych przy produkcji produktow pochodzenia zwierzecego przeznaczonych do sprzedazy
bezposredniej (DZ.U. 2007 nr 5 poz.38)

e Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8 czerwca 2010 r. w sprawie szczegétowych
warunkdéw uznania dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej (Dz. U. 2010 nr 113, poz. 753)

Sprzedaz turystom produktéw pochodzgcych z gospodarstwa rolnego moze odbywacd sie w
ramach sprzedazy bezposredniej, dla ktérej okreslono szczegétowe wymagania formalno-
prawne. Warunkiem jest spefnienie okreslonych wymogdw higieniczno-sanitarnych oraz
uzyskanie zgody wtasciwego powiatowego lekarza weterynarii w przypadku produktéw
pochodzenia zwierzecego lub panstwowego powiatowego inspektora sanitarnego w
przypadku produktéw pochodzenia nie zwierzecego.

Poradnik dla kwaterodawcéw, obejmujacy zasady bezpieczernstwa zywnosci w kwaterach
agroturystycznych zatwierdzone przez Gtownego Inspektora Sanitarnego jest dostepny w
Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej ,Gospodarstwa Goscinne”, www.agroturystyka.pl
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Marek Szczygielski

Wymagania sanitarno-higieniczne w produkcji zywnosci tradycyjne;j

Na kazdym, kto produkuje zywnos¢, spoczywa podstawowy obowigzek zapewnienia jej
bezpieczenstwa oraz wiasciwej jakosci. Te dwie zasadnicze kwestie sg na ogoét Scisle ze sobg
powigzane. Bezpieczenstwo zywnosci oznacza, ze jej spozycie nie moze spowodowac
zadnego uszczerbku na zdrowiu spozywajgcego dany produkt, za$ jako$¢ oznacza, ze
konsument nabywajacy dany produkt spozywczy otrzyma to, za co chce zaptaci¢, a produkt
spetni obowigzujace w jego zakresie przepisy prawa oraz deklaracje producenta zawarte w
oznakowaniu. Od razu trzeba podkreslié¢, ze zywnos$¢ o tradycyjnym charakterze takze musi
spetniaé powyzisze zasady, chociaz przy jej wytwarzaniu mozna ubiegal sie o pewne
odstepstwa (nazywane derogacjami) od ogdlnie obowigzujgcych norm prawnych, gdy sg one
przeszkoda w stosowaniu tradycyjnych metod produkcji. Nie moze to jednak zagrazac
bezpieczenstwu tej zywnosci. Takze dla matych przedsiebiorstw dozwolone sg odstepstwa od
ogolnych wymagan higienicznych w celu utatwienia wdrozenia i utrzymania zasad systemu
HACCP, po uwzglednieniu odpowiednich czynnikéw ryzyka.

Kazdy, kto wytwarza i wprowadza do obrotu zywnosé, powinien znaé podstawowe akty
prawne dotyczace prowadzone] przez siebie dziatalnosci, aby unikngé dziatania sprzecznego z
prawem i nie narazac sie na konsekwencje, niekiedy bardzo dotkliwe, za nieprzestrzeganie
obowigzujgcych go przepisdw. Na szczeblu Unii Europejskiej podstawowym aktem prawa
zywnosciowego, okreslajgcym ogodlne jego zasady, jest Rozporzadzenie nr 178/2002. Ogdlne
zasady w zakresie higieny srodkéw spozywczych dla przedsiebiorstw sektora spozywczego
zawiera natomiast Rozporzadzenie nr 852/2004. Przepisy dotyczgce higieny zywnosci
pochodzenia zwierzecego okresla zas Rozporzadzenie nr 853/2004. W Polsce wymagania
zdrowotne zywnosci i wymagania dotyczace przestrzegania zasad higieny w produkgcji
zywnosci oraz w odniesieniu do materiatéw i wyrobdéw przeznaczonych do kontaktu z
zywnoscig zawarte sg w Ustawie o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia z dnia 25 sierpnia
2006 r., nazywana polskim prawem zywnosciowym. Czytajac wymienione wyzej akty prawne
oraz rozporzadzenia wykonawcze do nich mozna odnie$é wrazenie, ze spetnienie zawartych
w nich wymagan jest niemozliwe dla osoby rozpoczynajgcej dziatalnos¢ w zakresie produkcji
zywnosci. Jednak po dokftadnej analizie dochodzi sie na ogét do wniosku, ze ,,nie taki diabet
straszny, jak go malujg”, ze przeciez w otoczeniu naszym funkcjonuje wielu producentéw
zywnosci, ktdrzy spetnili te wymogi i odbiorcy ich produktdw sg spokojni o swoje
bezpieczenstwo.

Wymagania sanitarno-higieniczne w szczegdtach nalezy rozpatrywac w zaleznosci od rodzaju
produkowanej zywnosci (czy jest to zywnos¢ pochodzenia zwierzecego, czy roslinnego), od
zakresu i skali produkcji oraz od tego, czy produkcja jest prowadzona w sposéb ciaggly, czy
tylko okazjonalnie.

Najtatwiej jest spetni¢ wymagania przy prowadzeniu produkcji produktéw pochodzenia
zwierzecego przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej oraz przy dostawach
bezposrednich srodkéw spozywczych pochodzenia roslinnego.
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Dostawy bezposrednie

Dostawy bezposrednie moga obejmowaé produkty produkcji pierwotnej pochodzenia
roslinnego, takie jak pochodzgce z wtasnych upraw zboza, owoce , warzywa, ziota i grzyby,
oraz pochodzgce z dokonywanych osobiscie zbioréw ziét i runa le$nego. Dostawy
bezposrednie dotyczy¢ tez moga wyzej wymienionych produktow w postaci kiszonej lub
suszonej. ldea sprzedazy ptodéw rolnych i runa le$nego w formie dostaw bezposrednich
opiera sie na nastepujacych zasadach:

- sprzedaje sie tylko produkty pochodzgce z witasnego gospodarstwa lub osobiscie
zebrane runo lesne,

- produkty te moga (a raczej powinny) by¢ przygotowane do sprzedazy przez
oczyszczenie, posortowanie, opakowanie, a gdy to konieczne — schtodzenie,

- dopuszczalne procesy przetworzenia polega¢ mogg jedynie na kiszeniu lub suszeniu,

- zaktada sie, ze dostawy bezposrednie dotyczg matych ilosci Srodkdéw spozywczych, a
ich bezpieczenstwo i jakos¢ s3 w duzej mierze gwarantowane dzieki bezposrednim
kontaktom producenta z konsumentem finalnym.

Nie zwalnia to jednak realizujgcych dostawy bezposrednie z obowigzku przestrzegania
ogdlnie obowigzujgcych zasad higieny oraz prowadzenia dokumentacji o stosowanych
zabiegach i S$rodkach ochrony rodlin oraz wystepowaniu choréb i szkodnikow.
Dokumentowac trzeba takze wielko$¢ i rodzaj produkcji rolnej przeznaczonej do sprzedazy
bezposredniej. Urzadzenia, sprzet, wyposazenie i narzedzia bedace w bezposrednim
kontakcie z zywnoscig muszg byé czyszczone i odpowiednio dezynfekowane, a takze ich stan
techniczny i higieniczny nie moze negatywnie wptywaé na stykajaca sie z nimi zywnos¢.

Sprzedaz bezposrednia produktéw pochodzenia zwierzecego

W ramach sprzedazy bezposredniej dopuszcza sie ubdj drobiu i zajeczakdw w gospodarstwie
oraz sprzedaz ich tuszek, sprzedaz ustrzelonej zwierzyny tfownej, produktéw rybotéwstwa,
zywych slimakdow lgdowych, mleka surowego, surowej Smietany, jaj konsumpcyjnych oraz
produktow pszczelich nieprzetworzonych. Sprzedazy bezposredniej dokonywaé mozina
konsumentowi koicowemu wprost z gospodarstwa rolnego (z wyjatkiem jaj), a takze na
targowiskach lub w sklepach detalicznych. Sprzedazy dokonywa¢ mozina rdéwniez ze
specjalistycznych srodkéw transportu.

Pomieszczenia przeznaczone do wytwarzania lub sprzedazy produktdw pochodzenia
zwierzecego muszg by¢ tak zbudowane, aby mozliwe byto przestrzeganie zasad higieny.
Zapewnic¢ w nich trzeba sprawng wentylacje (czyli takg, ktéra uniemozliwi skraplanie sie pary
wodnej na S$cianach, sufitach i wyposazeniu), o$wietlenie niepowodujace zmiany barw
produktéw (naturalne lub sztuczne), doprowadzi¢ w wystarczajgcej ilosci biezgcg wode
(ciepta i zimng) oraz wyposazy¢ w sprzet i urzadzenia do gromadzenia odpaddw,
utrzymywania czystosci i ochrony przed gromadzeniem sie brudu. Do pomieszczen tych nie
mogg miec¢ dostepu owady, gryzonie i ptaki, a takze zwierzeta domowe lub inwentarskie.
Oznacza to, ze okna i drzwi muszg by¢ szczelne, a otwory okienne i wentylacyjne nalezy
zabezpieczy¢ siatkg chronigca przed dostepem owadodw i ptakow. Aby w pomieszczeniach
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takich tatwo byto o utrzymanie dobrych warunkéw higienicznych, ich $ciany, posadzki, sufity,
drzwi i okna muszg by¢ w dobrym stanie technicznym i tatwe do czyszczenia i dezynfekcji.
Najlepiej, gdy jak najwieksza powierzchnia pomieszczenn jest gtadka i zmywalna. W
pomieszczeniach nalezy zapewni¢ mozliwos¢ zmiany odziezy i obuwia na ochronng lub
roboczg i oddzielnego ich przechowywania. Wystarczy tutaj wyposazy¢ pomieszczenie w
oddzielne i odpowiednio opisane szafki ubraniowe (jedng na odziez wtasng, drugg na
roboczg i ochronng).

W miejscu prowadzenia sprzedazy bezposredniej trzeba rowniez wydzieli¢ miejsce na sprzet i
srodki sprzatania i dezynfekcji. Musi takze znajdowac w nim chociaz jedna umywalka z ciepta
i zimng wodg, zaopatrzona w srodki do mycia i higienicznego suszenia rak. Zapewnic trzeba
rowniez mozliwos¢ korzystania z toalety sptukiwanej wodg i wyposazonej w wentylacje.
Toaleta musi by¢ zlokalizowana w poblizu miejsca produkcji lub prowadzenia sprzedazy
bezposredniej, ewentualnie w tym samym pomieszczeniu, ale wéwczas drzwi wejsciowe do
niej nie mogg otwiera¢ sie bezposrednio do tego pomieszczenia. Wszystkie sprzety i
urzadzenia majace kontakt z produktami muszg by¢ wykonane z materiatéw
uniemozliwiajacych ich zanieczyszczenie, oraz utrzymywane w dobrym stanie technicznym.
Srodki uzywane do czyszczenia i dezynfekcji pomieszczen, urzadzen, sprzetu i opakowar
wielokrotnego uzytku nie mogg ujemnie wptywaé na produkt. Drobny sprzet (noze, tasaki
itp.) dezynfekuje sie w wodzie o temperaturze co najmniej 82 °C (lub przy uzyciu metody
dajacej rownowazny skutek).

Prowadzac sprzedaz bezposrednig, produktom pochodzenia zwierzecego trzeba zapewnic
odpowiednig temperature przechowywania i transportu. Nie moze ona przekraczac 4°C dla
tuszek drobiu, zajeczakéw i drobnej zwierzyny townej niewypatroszone;j, 3°C dla podrobow
grubej zwierzyny townej, 7°C dla tusz grubej zwierzyny townej, 6°C dla surowego mleka i
surowej $mietany oraz 2°C dla produktéw rybotéwstwa (z wytaczeniem zwierzat zywych).
Konieczne jest wiec wyposazenie pomieszczen do produkcji i sprzedazy w urzadzenia
chtodnicze o odpowiedniej pojemnosci i zdolnosci do schtadzania.

Osoby, ktére majg bezposredni kontakt z produktami, muszg przestrzegac zasad higieny w
procesie produkcji i sprzedazy (my¢ rece przed przystgpieniem do pracy i po kazdorazowym
ich zabrudzeniu, nie pali¢ tytoniu podczas pracy, w ubraniu roboczym lub ochronnym nie
chodzi¢ poza miejsce produkcji lub sprzedazy). Ponadto osoby te muszg posiadac orzeczenie
lekarskie o dopuszczeniu ich do kontaktu z zywnoscig (na podstawie przepiséw o chorobach
zakaznych i zakazeniach), a takze nie przystepowac¢ do pracy w przypadku zachorowania na
chorobe gérnych drég oddechowych, w przypadku posiadania owrzodzen lub otwartych ran.
Odziez robocza musi by¢ czysta, w jasnym kolorze, w jej sktad wchodzi¢ musi takze obuwie
robocze i nakrycie gtowy zastaniajgce witosy.

Wazng informacjg dla prowadzgcych sprzedaz bezposrednig jest obowigzek pakowania
produktdw pochodzenia zwierzecego tylko w obecnosci konsumenta koncowego (z
wytaczeniem tuszek drobiowych, zajeczakéw i produktéow pszczelich, o ile zostaty
opakowane w opakowania jednostkowe w miejscu produkcji). Ma to zapewni¢ mozliwosé
oceny wizualnej produktu przez klienta na miejscu sprzedazy.

Czytajagc o wymienionych wyzej wymaganiach sanitarno-higienicznych mozna odnies¢
wrazenie, ze ich spetnienie jest trudne, skomplikowane i kosztowne. Wystarczy jednak
odwiedzi¢ kilka miejsc, gdzie takg dziatalnos¢ prowadzi sie bez zastrzezen ze strony inspekcji
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sanitarnej lub weterynaryjnej, aby przekonad sie, ze nie jest to przedsiewziecie niemozliwe
do realizacji. Warto jednak na etapie planowania takiej dziatalnosci konsultowac¢ sie z
odpowiednimi urzedami kontrolnymi, aby nie popetnia¢ btedéw trudnych pdziniej do
naprawy. Coraz czesciej zresztg spotykamy sie z pozytywnym, elastycznym podejsciem tych
urzedow do problemdéw uruchamiania produkcji i sprzedazy zywnosci lokalnej, tradycyjnej i
regionalne;.

W ostatnich latach gwattownie wzrasta ilo$¢ imprez publicznych, takich jak jarmarki, festyny,
dozynki, Swieta koscielne itp., podczas ktdrych istotng czescig jest prezentacja, sprzedaz i
spozywanie zywnosci, najczesciej o charakterze tradycyjnym. Czasami u organizatoréw tych
imprez budzi sie obawa, czy jest to zgodne z prawem, gdy przygotowywaniem,
przechowywaniem i serwowaniem (sprzedazg) tej zywnosci zajmujg sie osoby fizyczne, nie
prowadzgce na co dzien takiej dziatalnosci (nie majgce zarejestrowanej dziatalnosci w tym
zakresie). Mozna jednak obawy te rozwiaé, gdyz zgodnie z zapisami rozporzadzenia nr
852/2004 (WE) dziatalnos$¢ okazjonalna polegajgca na przygotowywaniu zywnosci czasami,
sporadycznie i na matg skale nie moze by¢ uznawana za dziatalnos¢ przedsiebiorstwa sektora
spozywczego podlegajgcg wymaganiom prawodawstwa higienicznego Wspdlnoty, w zwigzku
z czym dziafania te nie sg objete wymaganiami zatgcznika Il do tego rozporzadzenia.
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Wojciech Goszczynski

»Produkt lokalny w Unii Europejskiej: studium przypadkow”

Produkty tradycyjne, lokalne i ekologiczne zdobywajg coraz wiekszg popularnos¢ w krajach
Unii Europejskiej. Poszukiwanie recepty na kryzys obszarow wiejskich i indywidualnego
rolnictwa z jednej oraz rosngca presja konsumentéw poszukujacych w zglobalizowanym
Swiecie nowych doznan, smakdéw tozsamosci otworzyty przestrzen dla form produkcji
zywnosci, wczesniej skazywanych na zapomnienie. Proces ten zostat wzmocniony przez ide
zrownowazonego rozwoju, ktdra przebojem wdarta sie do europejskiej polityki rozwoju
obszaréw wiejskich. W efekcie trudno sobie wyobrazi¢ wspdtczesne programy, projekty
rozwoju wsi, ktére nie odwotywatyby sie do funkcji i wartosci generowanych przez rolnictwo.
Sektor ten, przez wielu skazywanych na marginalizacje okazat sie by¢ kluczem do
prawidtowego funkcjonowania europejskiej wsi. Nie oznacza to oczywiscie, ze sposdb
myslenia o produkcji zywnosci sie nie zmienit. Przesunieto nacisk na inne niz ekonomiczne
funkcje petnione przez rolnictwo. Profesor Jerzy Wilkin w swoim opracowaniu wskazat na
szereg nowych obszardéw i funkcji petnionych przez produkcje rolng (Wilkin 2010: 28).

1. Funkcje zielone: ochrona zasobow srodowiska naturalnego, zachowanie
bioréznorodnosci gatunkdw, zapewnienie dobrostanu zwierzat hodowlanych,
racjonalna kontrola wykorzystania osiggnieé nauk przyrodniczych w rolnictwie.

2. Funkcje btekitne: zarzadzanie zasobami wodnymi, ochrona stanu czystosci wadd,
wykorzystanie odnawialnych zrédet energii.

3. Funkcje zétte: utrzymanie spdjnosci i zywotnosci spotecznosci lokalnych i obszaréw
wiejskich. Odnowa i rewitalizacja kultury, tradycji i tozsamosci regiondw wiejskich.

4. Funkcje biate: dostarczanie wysokiej jakosci zywnosci, zapewnienie bezpieczenstwa
zywnosciowego.

Produkty lokalne, tradycyjne, czy ogdlniej zywnos¢ wysokiej jakosci moze wiec staé sie
istotnym i efektywnym narzedziem ksztattujgcym ekonomie, spotecznos¢, kulture i przyrode
obszaréw wiejskich w Unii Europejskiej. To rodzi jednak pytanie, jakie formy, ksztatty
przyjmuje tego typu produkcja w réznych krajach i czy istnieje jeden uniwersalny model,
ktory mozna by zastosowac rozwijajgc innowacyjne i zréwnowazone rolnictwo. Ponizej
przedstawione zostaty przyktady prawdziwych inicjatyw, ktore zbadane zostaty min. przez
zespot pracownikow Instytutu Socjologii Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu oraz
Forum Aktywizacji Obszaréw Wiejskich w ramach miedzynarodowego projektu badawczego
w FAAN. !

BERSTA: jest lokalng inicjatywg rolnikéw pochodzgcych z austriackiego regionu Styrii. Jest
ona takze przyktadem inicjatywy zakorzenionej, o dtugich tradycjach. Poczatki tej inicjatywy
zwigzane sg z gwattownymi przemianami austriackiej polityki rozwoju regionalnego. Pod
koniec lat siedemdziesigtych XX wieku doprowadzita ona do upowszechnienia idei rozwoju
oddolnego, opierajgcego sie na zasobach konkretnych spotecznosci lokalnych. Proces ten
zostat wzmocniony przez indywidualng aktywnos¢ jednego z regionalnych lideréw. Na fali

! Studia przypadkéw zawarte w tym artykul zostaty po raz pierwszy opublikowane w rozprawie doktorskiej
Alternatywne sieci produkcji, dystrybucji i konsumpcji zywnosci, autorstwa Wojciecha Goszczynskiego.

32



nowych ruchow w goérskim rejonie Styrii utworzone zostato stowarzyszenie Arbeitskreis
Land, ktorego celem byta aktywizacja mieszkaincow wsi. Poczatkowo dziatania organizacji
skupiaty sie na organizowaniu kanatéw sprzedazy ptodéw rolnych, jednak juz w 1980
nastgpita istotna zmiana. Sukces inicjatywy zachecit grupe konsumentéw i rolnikéw
ekologicznych do zatozenia spétdzielni. Zorganizowana zostata sie¢ sprzedazy sktadajgca sie z
50 aktywistéw i 20 producentéw, ktorzy utworzyli w Wiedniu trzy sklepy. Wraz z
profesjonalizacjg dziatan i zwiekszajgcym sie zapotrzebowaniem na zywnos¢ wysokiej jakosci
BERSTA zaczeta traci¢ alternatywny charakter. Doprowadzito to w 1997 roku do kryzysu, w
wyniku ktorego inicjatywa zostata przeksztatcona w stowarzyszenie typu non-profit.
Aktualnie organizacja ta skupia 25 rolnikdw ekologicznych z regionu Wedviertel,
dostarczajgcych zywnos¢ do 250 sklepdw z zywnoscig ekologiczng na terenie catej Austrii.
Wraz z krzepnieciem sieci wokot BERSTY zaczety pojawiaé¢ sie dodatkowe inicjatywy.
Najciekawszg z nich jest BioParadeis: spotdzielnia konsumencka ulokowana w Wiedniu.
Grupa mieszkancow utworzyta w 2007 roku stowarzyszenie, ktérego celem byto
zorganizowanie dostaw zywnosci ekologicznej. Celem inicjatywy byto radykalne skrécenie
tancucha dystrybucji ptodéw rolnych.

ALMO (Region Almeland Teichalm-Sommeralm): jest kolejnym przyktadem wykorzystania
produktéow lokalnych w rozwoju obszaréw wiejskich w Austrii. Dziatanie to pokazuje jak
alternatywne formy organizacji rolnictwa moga niwelowac ograniczenia geograficzne i
fizyczne w produkcji rolnej. W gorskim regionie Almeland od wiekdw dominowaty niewielkie,
indywidualne gospodarstwa rolne bazujgce przede wszystkim na wypasie bydta. Mafa
intensywnos¢ produkcji oraz bariery fizyczne niekorzystnie odbity sie na poziomie rozwoju
obszaru. Kryzys nasilit sie w || potowie XX wieku. Przejawiat sie migracjami ludnosci, zapascia
ekonomiczng, spadkiem popularnosci turystyki wiejskiej w regionie, czy wreszcie
zarastaniem odtogowanych terenéw uprawnych. Niekorzystne procesy doprowadzity w 1995
roku do utworzenia lokalnej grupy dziatania ufundowanej w ramach programu LEADER II.
Celem organizacji stato sie ekonomiczne ozywienie regionu w oparciu o rolnicze tradycje i
zasoby obszaru. Miato sie to odby¢ poprzez powigzanie dziatalnosci producentéw rolnych,
lokalnych restauracji oraz organizacji zajmujgcych sie rozwojem turystyki. W ten sposéb
powstata sie¢ skupiona na zorganizowanej dystrybucji lokalnie produkowanej zywnosci
wysokiej jakosci. Kolejnym etapem rozwoju inicjatywy byto nawigzanie wspodtpracy z
regionalnym przedsiebiorstwem Schrinhofer specjalizujgcym sie w przetwadrstwie wotowiny.
Powstata lokalna ubojnia i masarnia wyspecjalizowana w produkcji wysokiej jakosci.
Wspdiczesnie inicjatywa rozszerzyta dziatalnos¢ a produkty z niej pochodzgce dostepne sg
takze na austriackim rynku. Przyktad inicjatywy ALMO jest o tyle ciekawy, ze pokazuje jedng
ze Sciezek ewolucji lokalnego rolnictwa. Poczgtkowo inicjatywa miata dosy¢ prowizoryczny i
ograniczony terytorialnie charakter. Jednakze wraz z rozwojem rynku pojawity sie proby
profesjonalizacji dziatalnosci, zwiekszenia wolumenu produkcji. Z uptywem czasu inicjatywa
zaczeta traci¢ swoj alternatywny charakter, zauwazalne staty sie procesy pionowej integracji
w obrebie projektu.

Brin d’Herbe: z kolei przenosi nas do Francji. Jest to sie¢ zainicjowana przez osmiu
bretonskich rolnikéw powigzanych przez aktywnos¢ w miedzynarodowej organizacji Via
Campesina, ktéra wspiera w wybranych panstwach ruchy chtopskie. Na poczatku 1990 roku,
wzieli oni udziat w projekcie szkoleniowym finansowanym z publicznego funduszu rozwoju
rolnictwa. Gtéwnym celem treningu byto stworzenie formalnej struktury umozliwiajgcej
wprowadzenie systemu sprzedazy bezposredniej. Motywacje aktywistow miaty zaréwno
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charakter ekonomiczny, jak i ideologiczny. Alternatywne sieci produkcji i dystrybucji
zywnosci staty sie narzedziem, ktérego celem byto zwiekszenie dochodu poprzez
wyeliminowanie posrednikéw w handlu zywnoscig oraz rozpropagowanie tradycyjnych
sposobdw uprawy w regionie. W 1992 roku powstat pierwszy sklep oferujacy produkty
wytworzone przez rolnikdw zaangazowanych w rozwdj. Jednoczesnie dokonano procesu
ekologicznej certyfikacji gospodarstw. Wraz z rozwojem inicjatywy do udziatu zaproszono
kolejnych producentow, ktdrzy rozszerzyli asortyment oferowanych produktow. Kolejnym
krokiem byto sformalizowanie dziatalnosci i utworzenie organizacji EIG, skupia ona aktualnie
20 cztonkdéw oraz 25 partneréow, ktorzy prowadzg i zaopatrujg dwa sklepy z ekologiczng,
lokalng zywnoscia.

Bon Repos: jest przyktadem inicjatywy wykorzystujgcej tradycje niewielkich, wiejskich
targéw. S3 one we Francji szczegdlnie zakorzenione i do dzisiaj cieszg sie niezwykig
popularnoscig. Jest to takze najliczniej reprezentowana forma alternatywnych sieci
produkgcji, dystrybucji i konsumpcji zywnosci w tym kraju. Inicjatywa rewitalizacji lokalnego
rynku zywnoscia w miejscowosci Bon Repos nabrata rozpedu wraz z implementacje
programu LEADER, dzieki ktéoremu sfinansowano pierwsze dziatania: akcje promocyjng oraz
strone internetowg. Sie¢ bazuje na 15 lokalnych producentach oraz cyklicznie
organizowanym jarmarku zywnosci. Sprzedaz ma charakter sezonowy i skierowana jest
przede wszystkim do turystow odwiedzajgcych region. Oferowane sg produkty lokalne i
tradycyjne, nie certyfikowane jako ekologiczne. Ich autentycznos¢ jest wzmacniania przez
bezposredni kontakt rolnikdw i konsumentow oraz miejsce zakupu.

Manchester Food for Future: inicjatywa tworzona jest wokét silnie zurbanizowanego i gesto
zaludnionego obszaru hrabstwa skupionego wokét aglomeracji Manchester. Opisywany
obszar jest jednym z regiondw o najdtuzszej historii uprzemystowienia. Teren ten stanowi tez
wrecz przyktadowy model prezentujgcy skutki rewolucji przemystowej. Hrabstwo
zamieszkuje okofo 2,6 miliona mieszkarncédw, a przemyst rolno-spozywczy, przetwdrczy oraz
sieci sprzedazy stanowig znaczacy element jego gospodarki, generujgc zatrudnienie dla
12,5% populacji kraju oraz odpowiadajac za 8% obrotéw w Wielkiej Brytanii. Zwigzane jest to
z umiejscowieniem w regionie industrialnych przetwdrni, centréw przetadunkowych i
dystrybucyjnych duzych sieci handlowych. Co ciekawe, znaczenie agrobiznesu nie przektada
sie na ilo$¢ rolnikéw, w tym ogromnym regionie zaledwie 500 oséb posiada gospodarstwa
rolne. Wysoki poziom uprzemystowienia spowodowat znaczne nasilenie niekorzystnych
zjawisk takich jak: zniszczenie Srodowiska naturalnego, antropogeniczne przeksztatcenie
krajobrazu i powigzany z nim spadek jakosci zycia. Kryzys przemystu w |l potowie XX wieku
dodat do tego takie szereg problemdéw spotecznych zwigzanych z restrukturyzacjg i
upadkiem fabryk. Rosngce rozwarstwienie spoteczne i bezrobocie doprowadzity do wzrostu
przestepczosci oraz wykluczenia miejskiego proletariatu. Rozpad spotecznosci lokalnej,
spadek poziomu zaufania i zdolnosci do wspdtdziatania ekonomicznego, pauperyzacja
znacznej czesci mieszkancOdw oraz zwigzana z nig zmiana stylu zycia i odzywiania zmusity
wtadze regionu oraz aktywistéw organizacji pozarzgdowych do poszukiwania rozwigzania. Na
tej bazie w miescie powstat szereg inicjatyw wykorzystujgcych alternatywne formy rolnictwa.
Co ciekawe, wiekszos¢ z nich nie miata na celu dostarczenie konsumentom produktéw
wysokiej jakosci, ale raczej wykorzystanie rolnictwa w celach edukacyjnych oraz do
spotecznej demarginalizacji wykluczonych grup. Przyktadem takich dziatan sg nastepujgce
inicjatywy:
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- System lokalnej certyfikacji oraz baza danych rolnikéw i przetwoércow.

- Zion Gardens: projekt odnowy podmiejskich ogrodéw warzywnych, w ktérych
prowadzone sg zajecia terapeutyczne.

- Bentley Bulk: w jego ramach zaangazowano najbiedniejszych mieszkancéw miast w
proces wytwarzania i sprzedazy zywnosci wysokiej jakosci.

- Gleblands Market Garden: 1,5 hektara zarzgdzanego przez spétdzielnie producencko-
konsumenckg zaopatrujgcg lokalny sklep z zywnoscig ekologiczng i prowadzaca
dziatalnos¢ edukacyjna.

- Growing with Grace: spotdzielnia bazujgca na 1 hektarowym gospodarstwie, dzieki
niej 23 osoby rozwinety system dystrybucji, poczte z zywnoscig, dziatalnos¢
edukacyjng, lokalny sklep. Zajmujg sie one takze utylizacja odpaddw organicznych
pochodzacych z Manchesteru.

Dziatalnos¢ tych inicjatyw wspierana jest takze przez szereg organizacji pozarzagdowych
takich jak UNICORN, HEALTHY Living Network, Olive Co-op, MERCI tworzg lokalnie dziatajace
sieci. W celu integracji wymienionych aktywnosci i instytucji stworzono wspierane przez rade
miasta partnerstwo Manchester Food for Future, ktorego gtéwnym zadaniem stato sie
powigzanie oddzielnie funkcjonujgcych sieci oraz dalsza animacja projektéw zwigzanych z
zywnoscig i rolnictwem.

Cumbria Organics: jest z kolei przyktadem wykorzystania produktéw lokalnych w regionie
peryferyjnym, gdzie turystyka wiejska i rolnictwo wcigz stanowig istotny element lokalnych
systemow ekonomicznych. Jednym z wazniejszych czynnikéw, prowadzgcym do utworzenia
opisywanej sieci byta epidemia pryszczycy, ktéra w praktyce zniszczyta gospodarke obszaru.
Jednoczesnie narastajgcy kryzys konwencjonalnej produkcji oraz rosngcy nacisk ze strony
konsumentéw przyjezdzajgcych do Lake District zwrdcity uwage gospodarzy na rolnictwo
ekologiczne i korzysci z nim zwigzane. W 1999 roku powstata lokalna organizacja, ktorej
zdaniem byto utatwianie rolnikom, przetwércom i sprzedawcom odejScie od
konwencjonalnych form wytwarzania zywnosci. Wkrétce Cumbria Organic Networks
stworzyta rodzaj parasola rozpietego nad pojedynczymi osobami, instytucjami ale tez
mniejszymi AAFN takimi jak: Cumbrian Organics Project, Growing Well, Howbarrow i Hadrian
Organics. W ten sposéb powstata regionalna sie¢ wspierajgca alternatywne formy rolnictwa
oraz tworzgca grupe nacisku wspoétpracujgcy z jednostkami sektora publicznego takimi jak:
DEFRA czy CREA (Cumbrian Rural Enterprises Agency).

Dolina Dolnej Wisty: dziata od kilkunastu lat jako pétformalny (wewnetrznie uregulowane:
struktura, prawa i obowigzki partneréw, bez formalnej rejestracji) zwigzek kilkudziesieciu
niewielkich gospodarstw rolnych oraz organizacji zajmujacych sie produkcja, dystrybucjg i
promocjg tradycyjnych powidet sliwkowych. Przetwory te s3 smazone przy uzyciu
tradycyjnych metod i receptur przy wykorzystaniu starych odmian drzew owocowych. Sam
rytuat smazenia stanowi wazny obyczaj integrujacy lokalne spotecznosci. Produkcja powidet
na tym terenie ma kilkusetletnig tradycje i zwigzana jest z unikalng kulturg ludnosci
mennonicky. Sprzedaz przetwordw przez wiele lat prowadzona byta bezposrednio z
gospodarstw rolnych, w sposdb niezintegrowany, nieskoordynowany, bez oznakowan
produktdw, bez marki i kontroli jakosci. Produkcja byta niewielka i zaspokajata miejscowe
potrzeby. Rosngcy popyt na zywnos$¢ tradycyjng oraz inicjatywa lokalnego lidera
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doprowadzity do zainicjowania dziatan majacych na celu organizacje sprzedazy. Wokot
powidet powstat ruch taczacy mieszkaricdw tego regionu. Wspdlne wysmazanie i organizacja
sprzedazy wzmogta aktywno$é spotecznosci lokalnych. Powstat szereg powigzanych
organizacji pozarzagdowych takich jak Towarzystwo Przyjaciét Dolnej Wisty, Lokalna Grupa
Dziatania ,Zakole Dolnej Wisty” oraz liczne kota gospodyn wiejskich. Organizacje te nie
ograniczajg sie do sprzedazy i dystrybucji powidet. W regionie zaczety powstawac¢ nowe
projekty skupione na rozwoju obszaréw wiejskich. Rozpoczeto dziatania majgce odtworzyc
tradycyjne uporzadkowanie przestrzeni i architekture obszaru. Powstat turystyczny szlak
sliwki, zaczeto organizowac szereg festiwali majgcych zacheci¢ mieszkancéw regionu do
zainteresowania sie zywnoscig tradycyjng i obszarami wiejskimi. Najstynniejszy z nich,
Festiwal Smaku, ktory odbywa sie wokdt wyremontowanego mtyna w Grucznie przyciaga co
roku kilkadziesiat tysiecy uczestnikéw.

Przyktady z tych czterech panstw wskazujg podstawowe charakterystyki, cech lokalnych form
rolnictwa. Prezentuje je ponizsza tabela.

Tab.1 Charakterystyczne cechy produkcji lokalnej w wybranych krajach Unii Europejskiej

Panstwo Charakterystyczne cechy

e silny zwigzek rolnictwa lokalnego z zasobami konkretnych regionéw

e réwnomierny nacisk potozony na rolnictwo tradycyjne i ekologiczne

e pozytywne podejscie sektora publicznego, tak na poziomie krajowym, jak i

Austria regionalnym

e charakterystyka przestrzeni obszaréw wiejskich (dominacja terenéw gorzystych)
predysponuje alternatywne formy rolnictwa

e silne wiezi taczgce miejskich konsumentdw i lokalnych producentéw rolnych

e Produkcja bazujg na wciaz zywej tradycji rolniczej oraz kulinarne;j

e olbrzymia rdinorodnos¢ metod dystrybucji, praktycznie brak posrednikow
(wyjatkowo krotkie tancuch dystrybuciji)

e sieci bazujgce na zasobach okreslonych i zdefiniowanych regiondw, nawigzanie

Francja do tozsamosci regionalnej

e silne wsparcie ze strony sektora publicznego (od poziomu lokalnego do
ministerstwa)

e wsrdad konsumentéw zaréwno stali rezydenci, jak i turysci

e problem ze starzeniem sie populacji rolnikow oraz dostepem do ziemi

e tradycje rolnicze praktycznie zanikty, silna urbanizacja obszaréw wiejskich

e  konsumenci wyczuleni na punkcie skandali z zywnosci (BSE, dioksyny)

e etyczne powody zainteresowania sie rolnictwem

e pozytywna ocena zywnosci certyfikowanej, ekologicznej brak odniesien do

Wielka Brytania tradycji

e formalne i nieformalne (wspdlnoty) struktury wsparcia systemdw produkcji
rolnej

e wsparcie ze strony sektora publicznego (od matych grantéw, poprzez kampanie
na poziomie krajowym)

e silna pozytywna ocena (producenci i konsumenci) tradycji: baza dla produkcji

lokalnej
e prdba zapewnienie mozliwosci przetrwania matym producentom
Polska e  przewazajg motywacje ekonomiczne

e brak jasnych zasad wsparcia

e niewyksztatcony rynek

e brak istotniejszego kontaktu pomiedzy producentem a konsumentem
e  przerost administracji ogranicza rozwéj AAFN
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Przytoczone powyzej przypadki pokazujg jak zréznicowane formy przyjmujg lokalne formy
rolnictwa w Unii Europejskiej. Okazuje sie, ze w przeciwienstwie do rolnictwa
przemystowego nie istnieje jedna sciezka sukcesu dla produktu lokalnego. Osoby i instytucje
zaangazowane W jego rozwdj muszg odnalezé w swoich regionach i spotecznosciach
wyjatkowe zasoby i pomysty dotyczace ksztattu lokalnych form rolnictwa. Badania podaja
nam jednak pewne wskazéwki, uwzglednienie, ktérych moze taki rozwdj utatwic¢. Pierwsza z
nich jest roznorodnos$¢ funkcji petnionych przez lokalne rolnictwo. W przeciwienstwie do
agrobiznesu lokalni i tradycyjni producenci mogg byé wynagradzani za dziatania nie zwigzane
bezposrednio ze sprzedazg zywnosci. Tak popularne w Europie Zachodniej zielone szkoty, czy
terapeutyczne wykorzystanie gospodarstwa pokazuja, ze dochdd z gospodarstwa nie musi
by¢ koniecznie pochodzi¢ ze sprzedazy. Kolejnym elementem, ktéry warto uwzglednic jest
spoteczny charakter produktéw lokalnych. Znowu, w przeciwienstwie do rolnictwa
przemystowego, produkcja lokalna i tradycyjna nie moze sie ogranicza¢ do indywidualnej
dziatalnos$ci pojedynczych oséb. Praktyka pokazuje, ze tylko wspodtpraca i wspdtdziatanie
rolnikdw, przedstawicieli organizacji pozarzgdowych, lokalnych grup dziatania i instytucji
publicznych pozwala na sensowny rozwdj produktdw lokalnych. W tym miejscu nalezy tez
wspomnie¢ o konsumentach. Majg oni ogromny wptyw na przysztos¢ produktéw lokalnych i
tradycyjnych. To od tego czy uda sie zacheci¢ tg grupe do aktywnego uczestnictwa w
procesie produkcji i dystrybucji zywnosci wysokiej jakosci zalezy sukces dziatan. Przyktady
Francji, Austrii czy Wielkiej Brytanii pokazujg, ze tylko dzieki wspdétdziataniu producentow i
konsumentéw mozna zapewni¢ autentycznos¢ i trwatos¢ produkcji lokalnej i tradycyjnej.
Zaangazowanie tej grupy osob umozliwia ochrone rolnictwa lokalnego przed procesem
konwencjonalizacji, upodobnienia sie do przemystowego modelu produkcji rolnej.
Generalnie analiza sytuacji w Unii Europejskiej wskazuje na rosngce znaczenie lokalnych,
tradycyjnych i ekologicznych form rolnictwa. O ile w tej chwili ze wzgledu na rdznice
potencjatéw produkcji nie wydaje sie realne wyparcie agrobiznesu przez rolnictwo
uspotecznione, o tyle realne wydaje sie wykorzystanie produktéw lokalnych i tradycyjnych
jako narzedzia ochrony s$rodowiska, spotecznej aktywizacji czy wreszcie odnowy kultury
wiejskiej. Wizja ta moze sie jednak zisci¢ tylko w wypadku stworzenia skutecznych
politycznych, ekonomicznych i merytorycznych ram wsparcia lokalnych form rolnictwa na
poziomie regionéw, poszczegdlnych krajow, jak i catej Unii Europejskiej.

Bibliografia:
Wilkin, Jerzy. 2010. Wielofunkcyjnosc¢ rolnictwa: kierunki badan, podstawy metodologiczne i
implikacje praktyczne. Warszawa: IRWiR PAN
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Przyktady inicjatyw lokalnych grup dziatania nawigzujgcych do produktow
lokalnych

Produkt lokalny szansg rozwoju regionu

Nazwa LGD: Podhalanska Lokalna Grupa Dziatania

Na czym polegata inicjatywa? Celem ogdlnym projektu wspdtpracy jest rozwdj regionu
oparty o produkt lokalny. Celem szczegofowym projektu wspdtpracy jest zwiekszenie
swiadomosci mieszkancow i rolnikow z terendw wiejskich i miejsko-wiejskich z obszarow LGD
biorgcych udziat w projekcie, w zakresie promocji produktow lokalnych i nowych form
dystrybucji poprzez dziatania promocyjne, utworzenie strony internetowej oraz opracowanie i
wydanie materiaftow informacyjno - promocyjnych co przyczyni sie do rozwoju obszaru
opartego na produkcie lokalnym.

Opis Projektu: Operacja przygotowania projektu wspotpracy polega na: organizacji i
przeprowadzeniu na obszarze dziatalnosci Partneréw projektu spotkan z Partnerami projektu
wspotpracy, oraz jego beneficjentami i uczestnikami, w terminie od pazdziernika 2010 do
kwietnia 2011 roku. W ramach przygotowania projektu organizowany jest rowniez wyjazd
studyjny do Austrii w celu spotkania z Partnerem zagranicznym, poznania sie Partnerdw i
rozeznania w obszarach, z ktérych pochodzg Partnerzy oraz podpisania Woli Wspotpracy. W
trakcie wyjazdu Partnerzy zapoznajg sie ze sposobem promocji i dystrybucji produktéw
lokalnych, przyblizone zostang szczegdtowo: sprzedaz bezposrednia produktow, takich jak
mleko- do szkdt, gdzie sprzedaje sie mleko bezposrednio wyprodukowane w gospodarstwie
w automatach mleczarskich zamontowanych w szkotach. Partnerzy poznajg réwniez zaktad
przetwdrstwa owocdw, gdzie produkowany jest sok jabtkowy, moszcz jabtkowy (cydr) i ocet
jabtkowy, w ktérym jednocze$nie odbywa sie sprzedaz bezposrednia. Grupa zapozna sie
rowniez z zaktadem przetwdrstwa oraz gospodarstwem mleczarskim, posiadajagcym roboty
dojarskie oraz dokonujacym sprzedazy bezposredniej trwatych wyrobow miesnych i chleba.
W programie znajduje sie réwniez zwiedzanie drobnego gospodarstwa rolnego,
prowadzonego na zasadzie dodatkowego zrédta dochodu. Partnerzy zobaczg drobne
gospodarstwo rolne, prowadzone jako dodatkowe Zrdédto utrzymania, gdzie produkuje sie
wyroby mleczarskie i miesne. Kolejnym zadaniem stuzgcym przygotowaniu projektu
wspotpracy sg spotkania z beneficjentami. W celu opracowania zadan stuzacych realizacji
projektu sg spotkania partneréw na obszarze poszczegdlnych grup. Spotkania zaowocujg
wzajemnemu poznaniu sie jak i opracowaniu zatozen wspdlnego projektu wspodtpracy,
doprecyzowaniu zadan i kompetencji partnerow oraz oszacowanie kosztow i dat przysztych
operacji realizujgcych projekt. Cel projektu wspodtpracy wpisuje sie w koncepcje rozwoju
obszaréw wiejskich objetych LSR Partnerow. Projekt jest skierowany na pobudzenie
aktywnosci srodowisk lokalnych poprzez ozywienie i integracje spotecznosci lokalnej
angazujgc grupy docelowe. W sposdb nowatorski przyczyni sie do zmiany podejscia
mieszkancow terendw wiejskich i miejsko-wiejskich do promocji, nowych technik sprzedazy
bezposredniej i mozliwosci wyrobu produktéw lokalnych we wtasnym gospodarstwie. W
trakcie spotkan informacyjno — promocyjnych z grupg beneficjentow projektu uczestnicy
zapoznajg sie z mozliwosciami promocji produktéw lokalnych i nowych form dystrybucji z
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ekspertami w dziedzinie m.in. sprzedazy bezposredniej oraz promocji produktéw co
przyczyni sie do zwiekszenia $wiadomosci rolnikéw i mieszkaricow w zakresie sprzedazy i
promocji witasnych wyrobdw. Projekt wspoétpracy jest projektem miedzynarodowym i
realizowany bedzie na obszarze partnerskich LGD w Polsce i Austrii. Projekt wspdétpracy
bedzie polega¢ na zwiekszeniu $wiadomosci mieszkancéw i rolnikéw z terenéw wiejskich i
miejsko-wiejskich z obszaréw LGD biorgcych udziat w projekcie, w zakresie promocji
produktow lokalnych i nowych form dystrybucji poprzez dziatania promocyjne jakimi beda
targi zorganizowane na terenie partneréw projektu promujgce lokalne produkty, utworzenie
strony internetowe] zawierajacej opis i przebieg projektu a takze katalog produktéw
lokalnych wszystkich partneréw oraz zasoby obszardw lokalnych grup dziatania biorgcych
udziat w projekcie. Kolejnym zadaniem planowanego projektu bedzie opracowanie i wydanie
materiatow informacyjno — promocyjnych. Projekt wspdtpracy jest skierowany na
pobudzenie aktywnosci srodowisk lokalnych poprzez ozywienie i integracje spotecznosci
lokalnej angazujac grupy docelowe: 1. Organizacji pozarzgdowych, w tym LGD 2. Lokalnych
lideréw 3. Rolnikow i rodzin rolnikéw 4. Lokalnych przedsiebiorcéw 7. Mfodziezy. Rezultatem
projektu bedzie promocja kilkudziesieciu lokalnych produktéw na obszarze 6 lokalnych grup
dziatania obejmujgcych swoim dziataniem powierzchnie 1839,81 km oraz dotarcie do kilku
tysiecy osdb. W trakcie targdw oraz imprez promocyjnych planuje sie udziat okoto 1300
0s6b. Album promocyjny wydany w 2400 sztuk zostanie rozdysponowany w gminach i innych
instytucjach gminnych na terenie grup partnerskich. Strona internetowa dotrze do duzego
grona ludzi za pomocg linkédw umieszczonych na wszystkich stronach partnerow, gmin
wchodzgcych w sktad LGD oraz stronie i Centrum Doradztwa Rolniczego Oddziat w Krakowie.
W trakcie spotkan informacyjno — promocyjnych z grupg beneficjentéw projektu uczestnicy
zapoznajg sie z mozliwosciami promocji produktéw lokalnych i nowych form dystrybucji z
ekspertami w dziedzinie m.in. sprzedazy bezposredniej oraz promocji produktéw co
przyczyni sie do zwiekszenia swiadomosci rolnikdw i mieszkancow w zakresie sprzedazy i
promocji wtasnych wyrobow. Rezultatem projektu bedzie zgtoszenie do rejestracji okoto 15
produktéw tradycyjnych w Matopolskim Urzedzie Marszatkowskim na Liscie Produktéw
Tradycyjnych. Wymienione powyzej dziatania, jak i pozostate przeprowadzone w projekcie
wspotpracy pozwolg na realizacje zaréwno zatozonych celéw LSR jak i celéw PROW na lata
2007-2013.
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Smak na Produkt

Nazwa LGD: Stowarzyszenie Rozwoju Orawy

Na czym polegata inicjatywa? Projekt wspotpracy, ktory polega na zwiekszeniu swiadomosci
mieszkaricow i rolnikow w zakresie promocji produktow lokalnych i nowych form dystrybucji
poprzez dziatania promocyjne jak np. targi, strona internetowa, album itp

Opis Projektu: Projekt wspotpracy, w ktdrym obecnie uczestniczy Stowarzyszenie Rozwoju
Orawy jest projektem miedzynarodowym i jest realizowany na obszarze partnerskich LGD w
Polsce i Austrii. Projekt polega na zwiekszeniu swiadomosci mieszkancéw i rolnikéw w
zakresie promocji produktéw lokalnych i nowych form dystrybucji poprzez dziatania
promocyjne jakimi sg targi zorganizowane na terenie partneréw projektu, utworzenie strony
internetowej z katalogiem produktow lokalnych wszystkich partneréw, opracowanie i
wydanie materiatéw informacyjno-promocyjnych. Rezultatem projektu bedzie zgtoszenie do
rejestracji okoto 15 produktéow tradycyjnych w MUM na Liscie Produktéw Tradycyjnych.
Stowarzyszenie Rozwoju Orawy jest w trakcie przygotowania 5 produktéw tradycyjnych tj;
chleb orawski, zawijarce weselne, satata po orawsku, ciasto drozdzowe z kruszonka i
Chrzandéwka. Rezultatem projektu bedzie promocja kilkudziesieciu lokalnych produktéw na
obszarze 6 lokalnych grup dziatania. W trakcie spotkan informacyjno promocyjnych oraz
targdw uczestnicy zapoznajg sie z mozliwosciami promocji produktéw lokalnych i nowych
form dystrybucji. Osobg kontaktowg w Stowarzyszeniu Rozwoju Orawy jest: Renata
Martyniak Tel 691216192 e-mail: renkka@poczta.onet.pl
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Skarbiec Ducha Gor - Galeria Produktu Lokalnego

Nazwa LGD: Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania Partnerstwo Ducha Gér

Na czym polegata inicjatywa? Skarbiec Ducha Gor - Galeria Produktu Lokalnego to miejsce
utworzone przez producentow lokalnych oraz stowarzyszenie LGD Partnerstwo Ducha Gor w
pazdzierniku 2010 roku. Dzieki Skarbcowi lokalni producenci majq mozliwos¢ prezentacji i
okazyjnej sprzedazy swoich wyrobow. Warty podkreslenia jest fakt, ze Skarbiec Ducha Gor to
inicjatywa spofeczna - stowarzyszenie udostepnia pomieszczenie na dziatalnos¢ skarbca,
promuje Skarbiec oraz producentdw poprzez strone internetowq oraz petni funkcje opiekuna,
promotora oraz animatora spotecznosci lokalnej w kierunku produkcji lokalnej.

Opis Projektu: Skarbiec Ducha Gor - Galeria Produktu Lokalnego to miejsce utworzone przez
producentéw lokalnych oraz stowarzyszenie LGD Partnerstwo Ducha Gor w pazdzierniku
2010 roku. Klimatyczna galeria dziata w zabytkowej jeleniogdrskiej kamienicy przy siedzibie
stowarzyszenia. W Galerii Produktu Lokalnego prezentowane s3 wyroby lokalnych
producentéw, rzemies$lnikow i artystédw. Ponadto jedng ze S$cian zdobi ,Galeria
producentédw” ktdra opisuje i pokazuje wyroby oraz osobe producenta by odwiedzajacy mieli
mozliwos$¢ uzyskania bezposredniego kontaktu z producentem. Galeria jest otwarta od
poniedziatku do soboty, od poniedziatku do pigtku mozina obejrze¢ statg ekspozycje,
zamoéwic¢ produkty. Natomiast najwiecej odwiedzajgcych Galeria przycigga w sobote, kiedy
poza statg ekspozycjg do Skarbca przyjezdzajg producenci, ktorzy przywozg ze sobg skarby z
regionu partnerstwa — ekologiczne warzywa, domowe przetwory, wypieki i inne pysznosci
(odtworzenie tradycji tzw. ,ryneczku”, na ktéry producenci przywozili wtasne wyroby
wytwarzane w niewielkich ilosciach). Wsréd producentéw Skarbiec skupia producentéw tzw.
,certyfikowanych” oraz takich ktérzy zastanawiajg sie nad uzyskaniem lub starajg sie o
certyfikacje swoich produktéow. Producenci Skarbca Ducha Gor — Galerii Produktu Lokalnego
Dzieki Skarbcowi lokalni producenci majg mozliwos¢ prezentacji i okazyjnej sprzedazy swoich
wyrobdéw. Warty podkreslenia jest fakt, ze Skarbiec Ducha Goér to inicjatywa spoteczna -
stowarzyszenie udostepnia pomieszczenie na dziatalno$¢ skarbca, promuje Skarbiec oraz
producentdéw poprzez strone internetowg www.duchgor.org oraz petni funkcje opiekuna,
promotora oraz animatora spotecznosci lokalnej w kierunku produkcji lokalnej (Galeria nie
posiada osobnej osobowosci prawnej). Natomiast w gestii samych producentow lezg kwestie
dbania o wyglad i zaopatrzenie skarbca. O trafnosci inicjatywy $wiadczy coraz wieksze grono
0sOb odwiedzajgcych galerie, artykuty w mediach na temat dziatan skarbca i liczne wizyty
studyjne, ktdre chcg przenosi¢ pomyst wsparcia produkcji lokalnej wypracowany na bazie
Skarbca Ducha Gor na swdéj teren. Ponadto Skarbiec jest odwiedzany przez grupy szkolne i
przedszkolne, ktére moggy sie dowiedzie¢ czym sg produkty lokalne, tradycyjne, zobaczyg,
sprobowac. W Skarbcu panujg zasady majgce na celu dbanie o najwyzszg jakosé znajdujgcych
sie tu produktéw. Powotana na jednym z zebran nieformalna Rada Producentéw (3 osoby)
decyduje o zasadach przyjmowania nowych cztonkéw. Jednym z czotowych producentéw
Skarbca Ducha Goér — Galerii produktu Lokalnego jest pani Bozena Sokotowska posiadajaca
certyfikat na produkt wpisany na liste produktéw tradycyjnych i certyfikat AGRO BIO TEST
dla sera koziego. Kolejnym producentem posiadajgcym certyfikacje swoich produktéow jest
pan Piotr Bartosiewicz posiadajacy certyfikat BIOEKSPERT dla grupy produktow roslinnych.
Kolejne sukcesy wsrdd producentéw Skarbca Ducha Goér osiggneta pani Barbara Matyja,
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ktora w konkursie ,Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionéw” w 2011 r. otrzymata
nagrode w kategorii produkty regionalne pochodzenia roslinnego za produkt , Karkonoskie
rogaliczki orzechowe”. Skarbiec Ducha Goér stwarza szanse dla producentéw lokalnych w
zakresie rozwoju drobnej przedsiebiorczosci opartej na zasadach produkcji tradycyjnej,
wykorzystujgcej zasoby lokalne oraz znakomita okazje do promocji wyrobow
certyfikowanych: ekologicznych, tradycyjnych i innych Istnienie takiego miejsca jak Skarbiec
Ducha Gor inspiruje kolejne dziatania, nabywanie wiedzy i Swiadomosci przez producentéw,
np.: - wspdlne wyjazdy na kiermasze, targi, itp. np. ,Kongres Odnowy Wsi”, ,Swieto
papieru”, Targi Agrotrvel, Polagra Food, Eko Jarmark we Wroctawiu i inne - wymiana
doswiadczen i informacji dotyczacych rodzajow produktdw rejestrowanych, rodzajow
certyfikatow, uwarunkowan prawnych, uwarunkowan prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej oraz rolniczej - spotkania producentéw w celu ustalania kolejnych wspdlnych
przedsiewzie¢ oraz funkcjonowania Skarbca (regularne spotkania producentéw) -
organizowanie ekspozycji, wystaw i akcji promujacych certyfikowane produkty -
uczestnictwo, nabywanie swiadomosci, wiedzy w ramach szkolen, warsztatow, kongresow
dotyczacych produktéw certyfikowanych oraz dazenie poszczegdlnych producentéw do
rejestracji produktéw (Organic Marketing Forum 2011, Produkty Lokalne Szanse i wyzwania
organizowane przez CDR Krakdéw i inne) - uczestnictwo w konkursach dotyczgcych produktu
lokalnego (np. Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regiondw, Produkt Regionalny
,Wyprodukowano pod Sniezka” i inne) - wymiana do$wiadczen i informacji dotyczacych
rodzajéow produktéw rejestrowanych, rodzajow certyfikatdw, uwarunkowan prawnych,
uwarunkowan prowadzenia dziatalnosci gospodarczej oraz rolniczej - spotkania producentow
w celu ustalania kolejnych wspdlnych przedsiewzie¢ oraz funkcjonowania Skarbca (regularne
spotkania producentéw) - organizowanie ekspozycji, wystaw i akcji promujgcych
certyfikowane produkty - uczestnictwo, nabywanie swiadomosci, wiedzy w ramach szkolen,
warsztatow, kongresow dotyczacych produktow certyfikowanych oraz dazenie
poszczegblnych producentéw do rejestracji produktow (Organic Marketing Forum 2011,
Produkty Lokalne Szanse i wyzwania organizowane przez CDR Krakdw i inne) - uczestnictwo
w konkursach dotyczgcych produktu lokalnego (np. Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki
Regionéw, Produkt Regionalny ,Wyprodukowano pod Sniezka” i inne) Przyktady takich
producentéw jak pani Bozena Sokotowska , ktdra posiada ,produkty certyfikowane” jest
przyktadem tzw. ,,dobrych praktyk” ktéry moze byé przyktadem dla innych producentdw, ze
warto stra¢ sie o rejestrowanie produktéw tradycyjnych, ekologicznych i by¢ moze w
przysztosci innych. W ramach wspoétpracy taka osoba moze podzieli¢ sie doswiadczeniem i
poméc przejsé droge rejestracji produktow.
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Strona domowa projektu: http://www.duchgor.org
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Targ Wiejski

Nazwa LGD: LGD Stowarzyszenie Swiatowid

Na czym polegata inicjatywa? Jest to cykl imprez organizowanych od 4 lat umozliwiajgcych
bezposredniq sprzedaz produktow lokalnych.

Opis Projektu: Targ Wiejski jest dobrym sposobem na umozliwienie producentom lokalnym
sprzedazy bezposredniej. Przyzwyczaja konsumenta, ze oferta na targu Wiejskim jest
zdecydowanie wyzszej jakosci od ofert na targowiskach. Buduje lokalng marke. Podkresla
indywidualnos¢ i wysoka jako$é produktéw. taczy regionalny potencjat produktéw lokalnych
z lokalnymi zasobami (historia, kultura) poprzez organizacje Targéw Wiejskich na terenach
muzedw, starych rynkow. Jest to dobry sposdb na integracje producentéw i wzrost ich
tozsamosci z regionem. Jednak targi nie rozwigzujg probleméw z sprzedazg produktéw
przetworzonych. W zataczeniu folder o Targach Wiejskich i towarzyszacych im imprezom.
Tragi jednak budujg sie¢ powigzan i kolejnych kontaktéw i tworzg inne Zrédta sprzedazy i
rozwoju.
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Nielepicka Spizarnia

Nazwa LGD: LGD Korona Pétnocnego Krakowa

Na czym polegata inicjatywa? "Nielepicka Spizarnia" zostata powofana w 2008 roku na
terenie Stadniny Koni Huculskich w Nielepicach. Idea , Nielepickiej Spizarni” ma na celu
propagowanie (nie tylko na terenie Nielepic) wspaniatych, zapomnianych przepisow kuchni
ludowej oraz dan naszych wschodnich sqsiaddéw (Ukrainy i Rosji).

Opis Projektu: Stadnina w Nielepicach to nie tylko konie. Jest czyms$ wiecej. Wtasciciel jest
kolekcjonerem najrézniejszych staroci. Posiada zbiér dawnych narzedzi rolniczych,
oryginalnie urzadzong kuznie, jest kolekcja starych przyrzadéw ktusowniczych, jest koto
garncarskie, warsztat tkacki i wiele innych. Na tej bazie organizowane s3 lekcje muzealne i
zajecia edukacyjne dla dzieci. Zajecia sg troche nietypowe, bo dzieci witasnorecznie (niekiedy
dostownie!) biorg w nich udziat. Na przyktad pieczenie chleba metodg tradycjg: od zmielenia
maki na zarnach przez wyrobienie ciasta az po upieczenie bochenkéw w prawdziwym
chlebowym piecu. Prowadzone sg lekcje przyrodnicze - rozpoznawanie ziét, roslin i drzew,
przygotowywanie zielnika, oglgdanie zwierzat. ,Nielepicka Spizarnia” petna jest smakow
opartych na kuchniach regionalnych réznych narodéw oraz dafn z kuchni pasterskiej i
ludowej. Specjaty przygotowywane sg zgodnie z autentycznymi, pieczotowicie zbieranymi
przepisami sprzed lat z produktdw wifasnych lub zakupionych od okolicznych rolnikéw.
Atutem , Nielepickiej Spizarni” jest kuchnia bazujgca na warzywach, owocach i ziotach
uprawianych metodami proekologicznymi. Smaczne positki mozna zamawiaé nie tylko
podczas weekendowych wizyt w Stadninie, lecz takze "na wynos". Wielkie uznanie
wzbudzajg "Swiateczne zestawy" (sprzedawane na przedséwiatecznych kiermaszach), pieknie
udekorowane, w ktérych mozna znalezé pyszne, domowe szynki i kietbasy, pierniki i mazurki
oraz wiele innych tradycyjnych smakotykéw podawanych na $wiateczne stoty.
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Strona domowa projektu: http://www.nielepice.com.pl
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Targi dla kulinarnych smakoszy

Nazwa LGD: Stowarzyszenie Dolina Karpia

Na czym polegata inicjatywa? W dniach 8 i 9 paZdziernika 2011 roku na terenie Doliny
Karpia odbyty sie barwne Targi Produktu Lokalnego i Spotkanie promocyjne "Smak na
produkt", bedgce uhonorowaniem miedzynarodowego projektu wspotpracy o tym samym
tytule.

Opis Projektu: Na zaproszenie Lokalnej Grupy Dziatania Stowarzyszenie Dolina Karpia w
spotkaniu w gminie Zator wzieli udziat Partnerzy: - Podhalanska Lokalna Grupa Dziatania, -
Stowarzyszenie Rozwoju Orawy, - Stowarzyszenie Biatych Goérali i Lachéw Sadeckich, -
Lokalna Grupa Dziatania "Nad Biata Przemsza", - Lokalna Grupa Dziatania Dunajec - Biata, -
Lokalna Grupa Dziatania - Zielony Pierscien Tarnowa, - Lokale Aktionsgemeinschaft Regionale
Entwicklungsgemeinschaft Region Villach - Hermagor z Austrii. Oficjalnego otwarcia Targéw
dokonali Burmistrz Zatora Pan Zbigniew Biernat, Prezes Zarzgdu Stowarzyszenia Doliny
Karpia Pan Franciszek Sataciak oraz Prezes Podhalaniskiej Lokalnej Grupy Dziatania Pan
Maciej Szostak. Pomimo nieszczegélnych warunkéw pogodowych sobotnia uroczystosc,
odbywajgca sie na towiskach Podolsze zebrata liczng rzesze osdéb chcacych zasmakowad
lokalnych produktow, prezentowanych przez wystawcéw. Przybyli zarédwno mieszkancy
Doliny Karpia (z gmin powiatu oswiecimskiego i wadowickiego), ale takze osoby z Wadowic,
Oswiecimia, Chrzanowa, Krakowa a nawet Mystowic. Catg sobote zgromadzeni degustowali
kilkadziesigt specjalnie wybranych produktow lokalnych dostepnych na 8 stoiskach, w tym
kilkanascie, ktore juz niebawem bedg zgtoszone do Urzedu Marszatkowskiego w celu
wpisania na Liste Produktéow Tradycyjnych! Byty to m. in. Tarcioki, Kapusniarka z grzybami,
Ciasto z kruszonkg po orawsku, Placki z blachy, Zawijance weselne, Strzgska, Siuspaj czy
Salami z Karyntii. Naturalnie- nie zabrakto réwniez naszego krélewskiego karpia. Uczestnicy
brali udziat takze w warsztatach rekodzieta, wedzenia karpia oraz szkétce wedkowania. W
niedziele rano w siedzibie Regionalnego Osrodka Kultury Doliny Karpia w Zatorze odbyto sie
Spotkanie Promocyjne Smak na produkt , ktére miato na celu przyblizenie kontekstu
realizowanego projektu oraz jego podsumowanie. Liczne prelekcje wraz z puszczong w tle
prezentacjg zdje¢ z realizacji projektu, w tym wszystkich minionych 8 targéw, wywotaty
dyskusje o wspdlnych planach na przyszto$é. Po degustacji produktéw tradycyjnych
uczestnicy spotkania mogli wzig¢ udziat takze w warsztatach rekodzielniczych oraz zapoznaé
sie z tworczoscig grupy ART Do Ka. Poza przedstawicielami kazdej LGD swoje wystgpienie
miata takze Pani Olga Gatek, ktéra prezentowata referat Produkt lokalny szansg rozwoju
regionu , co w kontekscie Karpia Zatorskiego potwierdzito dobrze obrang droge rozwoju
terenu Doliny Karpia. Ok. godziny 16 nastgpito zakoriczenie Spotkania promocyjnego, a tym
samym niezwykle udane zakonczenie catego Cyklu Targédw Smak na produkt - projektu
wspotpracy miedzynarodowej realizowanego w ramach Programu Rozwoju Obszaréw
Wiejskich, o$ 4 Leader.

48



Stadarifsienla

Saline Egrgly

Strona domowa projektu: http://www.dolinakarpia.org/index.php?id=a85
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Festiwal Smaku w Grucznie
http://www.festiwalsmaku.pl/festiwal-smaku,menu,0,1.html

Zaczeto sie w 2005 roku od prezentacji miodéw podczas ,Swieta Miodu”. Pomyst, by zebra¢
pszczelarzy i tych co w Dolinie Wisty parajg sie trudng sztuka tworzenia nalewek oraz
nagrodzi¢ najlepszych z nich przerdst najsmielsze oczekiwania.

Z roku na rok przybywato wystawiajgcych i startujgcych w konkursach, ale przybywato tez
widzéw i co najbardziej cieszyto nas wszystkich, przybywato tych, ktérzy chcieli te pysznosci
kupi¢ lub przynajmniej sprébowac ich na miejscu. Z czasem przybywato konkurséw, nagrdd i
kategorii w konkursach. Festiwal robit sie coraz bardziej atrakcyjny dla gosci, pojawita sie
scena, a przy zacnym gruczenskim mtynie wyrastaty kolejne obiekty: ,dom pszczot”,
tradycyjny piec chlebowy, wedzarnia.

Festiwal Smaku w Grucznie w ciggu kilku lat zamienit sie z lokalnego wydarzenia w jedng z
najwazniejszych imprez kulinarnych w Polsce Pétnocnej. W S$wiecie, zdawatoby sie
opanowanym przez dyktat koncerndéw, w Swiecie pozornie skazanym na unifikacje gustow i
smakéw wielu ludzi rokrocznie pielgrzymuje, by poznac lokalne odmiennosci mioddw,
wedlin, nalewek czy powidet. Dowodzg tego goscie festiwalowi, ktorymi sg smakosze z
catego kraju, pasjonaci, czesto restauratorzy i dziennikarze kulinarni. W 2008 roku Festiwal
Smaku zostat uznany przez Samorzad Wojewddztwa za “Najlepszy produkt Turystyczny
Regionu”. To jedyne tej rangi wydarzenie w Polsce rekomendowane przez Slow Food,
prestizowg miedzynarodowg organizacje zajmujacg sie ochrong kultury smakdw.

Festiwal Smaku z wolna stat sie instytucja. To tutaj kreuje sie kulinarne mody, ktére stajg sie
inspiracjg dla wielu dziatan regionalnych. Juz kolejny raz producenci szykujg smakowitosci na
konkurs Smak Roku. Nalewkarze cyzelujg nastawy, pszczelarze pilnujg kazdej pszczoty, by nie
przynosita niepotrzebnych pylkéw, Kota Gospodyn Wiejskich odgrzebujg przepisy prababek,
a mistrzowie kuchni z catego wojewddztwa czekajg z niecierpliwoscig na wyniki Turnieju
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Kucharzy. Wszyscy szykujg sig do prawdziwego swieta. Najlepsi kucharze polscy zjadg do
Gruczna, by zaprezentowa¢, co ciekawego mozna przygotowac z tutejszych produktow.
Festiwal Smaku ukazuje réznorodnos¢ polskich, serowarskich tradycji, bedziemy tez
eksponowaé wspotczesnych serowarow polskich, pokazemy ich produkty, zorganizujemy
degustacje, obok alejki seréw stanie alejka polskiego wina. W tym roku na Festiwalu Smaku
nie zabraknie tez winiarzy z Wegier, ktorzy tak jak niegdy$ wegierska Ztota Jedenastka dla
polskich pitkarzy sg dla polskiego winiarstwa niedoscigtlym wzorcem. W czasie Festiwalu nie
zabraknie dziatan artystycznych, odpowiedniej oprawy plastycznej, wydarzen teatralnych. Na
scenie oprécz lokalnych wykonawcdw wystgpig znani artysci muzyki folk.

Trzeba tez opowiedzie¢ o terenie, na ktérym odbywa sie Festiwal. To urocza dolina Strugi,
ktora przez lata napedzata mtynskie koto. Obecnie w mtynie miesci sie gtdowna kwatera
Festiwalu. Obok utworzono kolekcje starych pni drzew, sciezki przyrodnicze.

Szpalery drzew i wzgdrza odgradzajg poszczegdlne miejsca, tworzg naturalne sceny dla
festiwalowych wydarzen. W jednym miejscu widzowie stuchajg muzyki, gdzie indziej ogladajg
pokazy pséw pasterskich i manewry kawalerii. Nie brakuje tez kawiarenek, punktéw
gastronomicznych, poszczegdlne rodzaje produktéw majg swoje alejki.

Centrum Dziedzictwa Kulinarnego i Turystyki Wiejskiej w Minikowie.

: Wojewddztwo kujawsko-pomorskie dysponuje szerokg gamg produktéw
regionalnych, lokalnych i tradycyjnych. Produkty te w niewielkiej ilosci trafiajag
"“‘:ﬁﬂ, ‘ na rynek lokalny. Okazjonalnie sprzedawane podczas targdéw, festyndéw i
// kiermaszow stanowig towar trudno dostepny dla oséb nimi zainteresowanych.
Wytwércy obawiajg sie wejscia na szerszy rynek, co jest spowodowane
nieznajomoscig przepiséw lub trudnosciami z przystosowaniem metod i miejsca produkcji do
wymogow prawnych. Bariere stanowi réwniez staba rozpoznawalno$é tych produktow wsrdod
konsumentéw. Z drugiej strony atuty wojewddztwa takie jak: duze kompleksy lesne, centralne
pofozenie, bogactwo zasobéw mineralnych, cenne zabytki, dziewicza przyroda, czyste wody,
roznorodnos¢ fauny i flory jak i bogata kulture i tradycja sprzyja rozwojowi turystyki, w tym
agroturystyki. Biorgc pod uwage walory naszego wojewddztwa liczba gospodarstw agroturystycznych
nie jest jednak imponujgca. Rowniez oferta znacznej czesci obiektéw jest mato atrakcyjna, o niskim
standardzie, jako$¢ i dostepnosc istniejgcych ustug turystycznych.

Widzac problemy na jakie napotykajg mieszkancy obszaréw wiejskich w tym zakresie, Kujawsko-
Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie prowadzi szeroko zakrojone dziatania
edukacyjne, majgce pomdc w promowaniu i wprowadzeniu na rynek produktow lokalnych,
regionalnych i tradycyjnych oraz z drugiej strony czynnosci w celu wdrazania mechanizméw oraz
narzedzi wptywajgcych na podnoszenie i zapewnienie jakosci elementéw produktu turystycznego. W
zwigzku z powyzszym 9 maja 2010 r. miato miejsce uroczyste otwarcie Centrum Dziedzictwa
Kulinarnego i Turystyki Wiejskiej dziatajgcego przy Kujawsko-Pomorskim Osrodku Doradztwa
Rolniczego w Minikowie. Idea dziatania Centrum polega na stworzeniu sieci powigzan miedzy
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wytwaorcami produktu lokalnego, przedsiebiorcami oraz handlowcami, ktorych celem bedzie dotarcie
do swiadomego konsumenta, poszukujgcego na rynku smacznej, tradycyjnej i funkcjonalnej zywnosci.
Z drugiej strony wigczenie tradycji kulinarnych Regionu Kujawsko-Pomorskiego jako jednych z
bogatszych w kraju przyczyni sie do zwiekszenia jego atrakcyjnosci turystycznej.

Wytwoérey indywidualni, cztonkowie grup formalnych i nieformalnych chetnie uczestniczg w kursach i
szkoleniach gastronomicznych i cateringowych przygotowujacych do prowadzenia wiasnej
dziatalno$ci w oparciu o produkt lokalny, regionalny i tradycyjny. Warsztaty, ktére prowadzone s3
ramach Centrum pomagajg w zdobyciu wiedzy i doswiadczenia umozliwiajgcego rozpoczecie
dziatalnosci zarobkowej z wykorzystaniem produktéw wytwarzanych przez te osoby.

Dla wtascicieli i pracownikéw punktéw gastronomicznych interesujgce moga by¢ tematy zwigzane z
przygotowaniem potraw na bazie produktéw lokalnych i tradycyjnych oraz z zasadami obstugi gosci,
dekorowania potraw i stotéw. W ramach dziatalnosci Centrum prowadzone bedg kursy obejmujace
taki zakres tematyczny.

Wiasciciele gospodarstw  agroturystycznych  stanowig kolejng  charakterystyczng grupe
zainteresowang szerokg tematyka szkolen i kurséw. Jednym z podstawowych probleméw
sygnalizowanych przez osoby prowadzace tego typu dziatalno$¢ jest zywienie gosci we wiasnym
gospodarstwie. Brak wiedzy Ilub niedostateczna wiedza, z zakresu przepiséw prawnych
obowigzujgcych osoby zywigce gosci, skutecznie hamuje to dziatanie. Celem spotkan w ramach
Centrum jest przekonanie witascicieli do wykorzystywania w zywieniu gosci produktéw regionalnych,
lokalnych i tradycyjnych stanowigcych swoistg atrakcje dla turystéw. Edukacja pozwala na nawigzanie
wspotpracy wiascicieli gospodarstw agroturystycznych z lokalnymi wytwdrcami, co wptywa na
promocje produktu oraz szerzenie idei z nim zwigzanej. Planowane jest rowniez stworzenie
pokazowego zaplecza kuchennego umozliwiajgcego zapoznanie sie z zasadami HACCP
obowigzujgcymi w gospodarstwach agroturystycznych.

Pierwszymi produktami, ktére otworzyty cykl warsztatdw organizowanych w ramach dziatalnosci
Centrum, byty wyroby z gesiny. Historycznie obszar dzisiejszego wojewddztwa

kujawsko-pomorskiego byt terenem na ktérym hodowano gesi. Stad tez wyroby z gesiny wpisaty sie
w tradycje dziedzictwa kulinarnego naszego regionu. Aktualnie Polska jest najwiekszym europejskim
producentem gesi, niestety wiekszos¢ trafia na eksport.

Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie przytaczajac sie do akgji
promowania gesiny zorganizowat w ramach dziatalnosci Centrum Dziedzictwa Kulinarnego i Turystyki
Wiejskiej wraz ze Stowarzyszeniem Partnerstwo dla Krajny i Patuk 29 wrzednia 2010 roku warsztaty
pt. ,Swieto Gesi na Krajnie”. Celem warsztatéw byto zapoznanie hodowcéw z zasadami prowadzenia
sprzedazy bezposredniej oraz dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej produktéw
pochodzenia zwierzecego oraz z przygotowaniem i produkcja wyrobdéw z gesi wtasnego chowu.
Kolejno, 8 listopada 2010 r. w Centrum, zostaty zorganizowane warsztaty

pt. ,Przygotowanie tradycyjnych produktéw z gesiny” podczas ktdorych Panie z Kot Gospodyn
Wiejskich z powiatu nakielskiego przygotowaty takie produkty jak czernina czy leberka. Zajecia
poprzedzono wykfadem teoretycznym pt. ,Produkty lokalne i tradycyjne wysokiej jakosci — ochrona
w Unii Europejskiej i Polsce”. W efekcie koncowym 11 listopada 2010 roku na Wyspie Mtynskiej w
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Bydgoszczy podczas festynu ,Gesina na $w. Marcina” bydgoszczanie mogli degustowac potrawy z
gesiny.

"Dziedzictwo Kulinarne - wizytéwka powiatu nakielskiego" jest nazwg projektu zrealizowanego na
terenie powiatu nakielskiego od kwietnia do lipca 2011 roku w Centrum Dziedzictwa Kulinarnego i
Turystyki Wiejskiej w Minikowie. Projekt finansowany byt ze srodkéw Programu Rozwoju Obszarow
Wiejskich na lata 2007-2013 w ramach Dziatania 413 Wdrazanie lokalnych strategii rozwoju.
Realizatorem projektu byt Kujawsko-Pomorski Os$rodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie w
partnerstwie ze Stowarzyszeniem Gminna Rada Kobiet w Nakle nad Notecig oraz Stowarzyszeniem
Kot Gospodyn Wiejskich Gminy Sadki.

Gtéwnym celem projektu byto przekazanie wiedzy i umiejetnosci w zakresie wykorzystania
potencjatu produktéw lokalnych w dziatalnosci gospodarczej. W ramach projektu przeprowadzono 2
kursy cateringowe z elementami florystyki. Przeszkolono tgcznie 40 oséb. W ramach jednego kursu
odbyty sie 2 dwudniowe szkolenia. Byty to w gtdwnej mierze zajecia warsztatowe wzbogacone wiedzg
teoretyczng, przeznaczone dla mieszkaricow powiatu nakielskiego. Tematyka zaje¢ obejmowata m.in.
zagadnienia dotyczace dziedzictwa kulinarnego, zasad racjonalnego zywienia, sposobow dekoracji
potraw i stotéw oraz rejestracji i sprzedazy produktéw.

W ramach promocji projektu, 8 maja br., w czasie Targéw Turystyczno-Ogrodniczych "Lato na Wsi" w
Minikowie uczestnicy kursu przygotowali pokazowe stoty z dobranymi tematycznie potrawami.
Zwiedzajgcy mieli mozliwos¢ degustacji potraw przygotowanych przez kursantow.

Wszystkich zainteresowanych zachecamy do wspétpracy. Wszelkich informacji udziela Pani
Aleksandra Gajos pod numerem telefonu (52) 386-72-34 lub drogg elektroniczna pod adresem
aleksandra.gajos@kpodr.pl
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Podsumowanie dyskusji na temat produktéw regionalnych prowadzonych w
ramach projektu , Produkty lokalne — szanse i wyzwania”

Czy kota Gospodyn leganie sprzedajg swoje produkty podczas dozynek i festynéw?

Sprzedaz okazjonalna produktow.

Sprzedaz bezposrednia prowadzona przez Kota Gospodyn podczas festynow, targow

i tym podobnych imprez - uwagi z dyskusji panelowe;j.

Dziatalnos¢ okazjonalna obejmujgca przygotowywanie, przechowywanie i serwowanie
zywnosci przez osoby fizyczne w trakcie imprez, takich: jarmarki, czy swieta koscielne,
szkolne, miejskie, wiejskie, zorganizowane akcje dobroczynne obejmujace wolontariuszy,
gdzie zywnosc¢ jest przygotowywana czasami, sporadycznie i na matg skale nie moze by¢
uznawana za dziatalnos¢ przedsiebiorstwa.

Nalezy zwréci¢ uwage na:

1.

Sprzedaz jest okazjonalna, a dochdd ze sprzedazy stanowi jednorazowy dochdd, ktéry
rownowazy koszty poniesione na zakup produktéow niezbednych do przygotowania
potraw oraz koszty dojazdu na impreze,

- panie przywozga produkty zywnosciowe w celu pokazania ich na imprezie,

- cena powinna dotyczy¢ porcji badz sztuki produktu, czy potrawy (nie nalezy podawaé
ceny za okreslong gramature ani za paczke!, bo woéwczas obowigzuje ustawa o towarach
paczkowanych)

Osoba sprzedajgca musi posiada¢ aktualne badania lekarskie do celéw sanitarno-
epidemiologicznych, ktére beda swiadczy¢ o braku przeciwwskazan do wykonywania
prac, przy ktérych istnieje mozliwos¢ przeniesienia zakazenia na inne osoby. Réwniez
osoby przygotowujace sprzedawane produkty lub potrawy powinny takie badania
posiadac. Spotkatam sie z takim rozwigzaniem: panie z KGW typujg do sprzedazy osobe,
ktdra badania posiada np. panig pracujgcg w sklepie spozywczym Rodzaje prac, gdzie
wymagane jest przeprowadzenie badan do celdw sanitarno - epidemiologicznych, okresla
rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dn. 10 lipca 2006r. w sprawie wykazu prac, przy
wykonywaniu ktérych istnieje mozliwos¢ przeniesienia zakazenia na inne osoby (Dz.U. z
2006r. nr133, poz.939).

Rodzaj badan do celéw sanitarno-epidemiologicznych okresla natomiast rozporzadzenie
Ministra Zdrowia z dn. 2 lutego 2006r. w sprawie badan do celéw sanitarno-
epidemiologicznych (Dz.U. z 2006r. nr 25, poz. 191).

(Celem badan jest identyfikacja ewentualnego zakazenia pratkami gruzlicy oraz zakazenia
pateczkami duru brzusznego, duréw rzekomych A, B i C, innymi pateczkami z rodzaju
Salmonella, i Shigella oraz innymi czynnikami chorobotwérczymi, ktére wywotujg stany
chorobowe, wykluczajgce wykonywanie prac, o ktéorych mowa powyzej - dotyczy to
zarébwno 0sOb pracujacych w danym zawodzie jak i ksztatcacych sie w tym kierunku.
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10.

Orzeczenie lekarskie o braku przeciwwskazan, czasowym albo trwatym przeciwwskazaniu
do wykonywania prac lub odbywania nauki, wystawiane jest przez lekarza na podstawie
wynikéw badan laboratoryjnych (trzykrotne badanie katu w kierunku zakazenia
pateczkami duru brzusznego, duréw rzekomych A, B i C, innymi pateczkami z rodzaju
Salmonella i Shigella) oraz przeprowadzonych badan lekarskich. Wyniki wykonanych
badan laboratoryjnych oraz tres¢ orzeczenia lekarz wpisuje do ksigzeczki badan dla celéw
sanitarno-epidemiologicznych. Badanie do celéw sanitarno-epidemiologicznych
przeprowadza sie obowigzkowo przed podjeciem pracy lub nauki, przed ponownym
podjeciem pracy lub nauki oraz kazdorazowo po przebyciu zakazenia czynnikiem
chorobotwdérczym, wymienionym powyzej. Czestotliwos¢ wykonywania badan w trakcie
trwania zatrudnienia, okres$la lekarz dokonujacy wpisu do ksigzeczki badan dla celéow
sanitarno-epidemiologicznych.)

Sprzedajgca powinna by¢ w czystym, jasnym ubraniu i mie¢ ostoniete wtosy. Nie moze
by¢ zainfekowana-przeziebiona i mie¢ odkrytych ran czy innych uszkodzen ciata.

Nalezy pamietaé, ze niektore produkty i potrawy (ryby, ciasta z kremami) wymagajg
odpowiedni niskich temperatur i w razie niemozliwosci ich zapewnienia nie prowadzic¢
takiej sprzedazy.

Opakowania do jaj sg jednorazowe! Ponowne uzycie dopuszczalne tylko po sterylizacji.
Sterylizacja moze by¢ wykonana promieniami ultrafioletowymi.

Urzednik kontroli skarbowej nie powinien wypisa¢ mandatu za sprzedaz okazjonalng, ale
jesli bedzie chciat to uczyni¢ w mandacie powinna by¢ podana podstawa prawna (zaco i z
jakiego paragrafu) oraz gdzie i w jakim czasie mozna sie od tego mandatu odwotac.
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Paczka od rolnika, czyli pomyst jak dotrze¢ bezposrednio do klienta.

Projekt odrolnika.pl tworzony i realizowany
jest przez rolnikow. Celem projektu jest )*/;F—-

sprzedaz bezposrednia produktéw rolnych z (ju Od rOI n I ka.pl

matych i rodzinnych gospodarstw rolnych w ZAKUPY BEZ POSREDMIKA
celu umozliwienia im dalszej egzystenciji.

Sprzedaz  bezposrednia polega na
dostarczeniu przez rolnika konsumentowi indywidualnemu lub do zaktadu detalicznego
(sklepu, restauracji, stotéwki) wytworzonych produktéw rolniczych bez udziatu posrednikow.

Zaletgy takiej formy sprzedazy jest bezposredni kontakt rolnika - producenta z klientem, a
przez to rozpoznanie potrzeb, gustéw, oczekiwan i szybka reakcja na zmiane upodoban, a
takze przejecie przez producenta marzy handlowe;j.

Oznacza to ze cena za nasze produkty zawiera jedynie koszt produktu i w 100% (poza
sytuacjg gdy produkty dostarczane sg do zaktadu detalicznego) stanowi kwote jaka uzyska
rolnik za nabywany przez konsumenta produkt.

Od strony klienta zaletg jest mozliwos¢ zlecenia produkcji zywnosci witasnemu rolnikowi,
zakupu swiezego towaru pochodzgcego od znanych i sprawdzonych producentéw oraz
mozliwos¢ uzyskania informacji na temat produktéw i sposobu ich pozyskiwania.

Sprzedazg bezposrednia mogg by¢ objete tylko produkty
wiasne wyprodukowane w gospodarstwie danego
rolnika, a wielkos¢ obrotu nie moze przekraczaé

odrolnika,, et plonow unskwanych w roku czy ok
Pl surowcéw pochodzacych z dokonywanych osobiscie

zbioréw zidt i runa lesnego.

Reasumujgc dzieki sprzedazy bezposredniej rolnik uzyskuje wyzszg cene za swdj towar za$
konsument Swiezy produkt wiadomego pochodzenia za znacznie nizszg cene od tej jaka
musiatby ponie$¢ robigc zakupy w tradycyjny sposéb. Po prostu w ramach sprzedazy
bezposredniej omijamy caly szereg posrednikdw. Nabywang bezposrednio zywnos¢ mozna
identyfikowac¢ z konkretnym juz nie tylko rolnikiem ale polem na ktdrym wyrosta (warzywa),
drzewem z ktdrego zostata zerwana (owoce), czy zwierzeciem od ktdrego zostata pozyskana
(mleko krowa).

W ramach projektu przewiduje sie sprzedaz:

a) zywnosc ekologiczng, produkowang pod nadzorem jednostki certyfikujgce;j

b) zywnos¢ tradycyjng, produkowang na matg skale w sposéb przyjazny dla srodowiska
jednak bez nadzoru jednostki certyfikujgcej
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c) produkty wpisane na liste produktéw tradycyjnych zarejestrowang w bazie
produktéw tradycyjnych
zaktada sie sprzedaz bezposrednig poprzez:
a) Online (paczka od rolnika z dostawg do miasta)
b) Sprzedaz wysytkowa
c) Sklep stacjonarny (regaty)
d) Jarmark produktéw ekologicznych i lokalnych
e) W gospodarstwie (w trakcie dni otwartych) - kupujagcy ma mozliwo$¢ zbioru
bezposrednio z pola, odbierania produktéw z gospodarstwa lub zakupu w punkcie
sprzedazy w gospodarstwie
Zgodnie z planami projekt przewiduje rozwdj sieci sprzedazy bezposredniej produktow
rolnych na terenie catego kraju w pofaczeniu z szeroko rozumiang turystyka wiejska i kuchnia
regionalng. Nabywca bedzie médgt przyjecha¢ na wakacje w region z ktérego pochodza
nabywane w ciggu roku produkty i po prostu wypoczgé na wsi lub pomdc w pracach
polowych przy uprawie owocéw, warzyw ktdére pdiniej bedzie konsumowat czy tez przy
chowie zwierzat.

Cena za oferowane w serwisie produkty jest pozbawiona marz posrednikow i optat
ponoszonych przez komercyjny handel (najem powierzchni, koszty pracy, podatki) i inne. Aby
cena byta producenci raz w tygodniu sprawdzajg ceny odpowiednikdw swoich produktow
(np ziemniaki) w poszczegdlnych sklepach i ustalajg cene (tak, ze jest ona zawsze minimum o
kilkanascie procent nizsza od najmniejszej przez nas znalezionej ceny rynkowej). (to prawie
bezposredni cytat ze strony)

Przyktadowo:

Rolnik za litr mleka z dostawg do duzego miasta ok. 80 km otrzymuje 2,20 zt (w cenie
opakowanie 0,60 zt + etykieta 0,04 zt). To samo mleko po doliczeniu wyzej wymienionych
optat na pétce kosztuje ok. 5 zt.

W efekcie z powodu wysokiej ceny i braku nabywcy na caty dostarczony towar rolnik wraz z
nowa dostawg odbiera zwroty w wysokosci ok. 30-40%. W konsekwencji po doliczeniu
kosztu zuzytej butelki, zepsutego mleka, kosztéw transportu cena za 1 litr mleka wynosi 0,90
zt(2,20-0,60 - 0,04 - 0,66) zt = 0,90 zt.

W ramach projektu odrolnika.pl mleko to bedzie kosztowato 3,00 zt

Sprzedaz produktéw opiera sie o obowigzujagce w Polsce regulacje prawne w zakresie
sprzedazy przez rolnikéw produktéw wytworzonych w gospodarstwach rolnych w sposéb
bezposredni.

Przypomnijmy raz jeszcze, ze pod pojeciem sprzedazy bezposredniej rozumie sie bezposredni
kontakt pomiedzy wytwdrca, a kupujgcym. Rolnicy oferujg swoje produkty nieprzetworzone
bezposrednio konsumentom. Za pomocg serwisu juz niebawem bedzie mozna kupi¢ od
rolnikdw niemal wszystkie produkty rolno - spozywcze, tj. poczagwszy od mleka i nabiatu,
poprzez owoce, warzywa, zboze, mieso, make, a skonczywszy w najblizszej perspektywie na
dzemach, konfiturach i alkoholach.
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W ramach projektu w ciggu roku organizowane bedg réwniez tzw. "otwarte spotkania z
rolnikami", w trakcie ktérych mozna bedzie degustowaé oferowane produkty, zasiegac
informacji nt. ich upraw, zbioru, przetwarzania, a takze uzyskaé¢ konkretne przepisy
kulinarne.

Proces skfadania zamdwienia wymaga uprzedniej rejestracji w sklepie internetowym, co
prawda pracownicy serwisu przewidujg takze mozliwos¢ sktadania zamdwienia telefonicznie.
Dostawy realizowane sg na terenie catej Polski przez Poczte Polskg lub prywatnych kurieréw.

W trakcie realizacji projektu Produkty lokalne — szanse i wyzwania zauwazono wiele zalet
takiego rozwigzania. Forum internetowe projektu przywotuje pewien ich zestaw:

,T0 jest wiasnie taka inicjatywa, ktéra daje szanse na poprawe sytuacji ekonor_nicznej
matych gospodarstw i zachowanie tradycyjnych wartosci kulturowych na wsi...””

albo

»Powszechnie wiadomo, ze konsumenci potrzebujg tego typu dziatan. Okoliczne targi i
festyny przyciggaja mase odwiedzajgcych. Ludzie sg zmeczeni marketowg zywnoscia.
Ponadto doceniamy coraz czesciej bezposredni kontakt z sprzedawca a tym samym z
producentem."3

Najistotniejszym problemem podnoszonym w dyskusjach byta kwestia ram prawnych, ktére
nie sg przystosowane do tego typu sprzedazy artykutdw Zzywnosciowych. Zaréwno w
wymianach zdan na konferencjach i spotkaniach, jak i na famach forum internetowego
zauwazano ktopot z prawem:

,Niestety w Polsce sprzedaz wiekszosci produktéw jest nielegalna. Zaréwno
producenci jak i konsumenci oczekujg odpowiednich mechanizmdw, zmian prawnych,
ktére pozwola na legalna sprzedaz.”*

a nawet z samg jego jednoznacznoscia:

»Jest wiec obowigzkiem organizacji pozarzadowych wspieranie jej we wszystkich
mozliwych formach - poprzez wywieranie wptywu na politykdow by system organizacji
producentéw i proces dystrybucji funkcjonowat w jasno okre$lonym i jednoznacznym
systemie prawnym”>

»Wsrod istotnych problemdéw na jakie zwracajg uwage uczestnicy rynku produktéw
lokalnych najwazniejsze dotyczg regulacji prawnych. Jasne okreslenie co komu wolno i
w jakim zakresie. Dotyczy to zaréwno samego procesu wytwarzania, bezpieczeristwa i
dystrybucji, a takze prawa podatkowego i innych uregulowan, ktére rozstrzygajg co juz
jest dziatalnoscia gospodarcza, a co jeszcze nie.”®

? Halina Sadecka 2011-09-30 11:28:08

? Aleksandra Gajos 2011-10-02 12:44:37
* Aleksandra Gajos ibidem.

> Halina Sadecka ibidem

® Monika Kwaczata 2011-10-17 14:48:23
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